
Tabulka finančních pojmů

poskytuje přehled

existujících možností

financování, vysvětluje, jak

fungují, zdůrazňuje výhody

a nevýhody a poskytuje

rady, jak je úspěšně

používat.

Slouží  k

+    objasnění, jak mohou 

tyto kategorie fungo-

vat u jednotlivých typů 

výrobců a poskytovatelů, 

a jak je mohou podporo-

vat

+    Poukazuje také  na výho-

dy a nevýhody každého 

konceptu, které je potře-

ba pečlivě vážit. 

METODA FINANCOVÁNÍ VYSVĚTLENÍ PŘÍKLADY CONTRA SPECIAL ADVICE

Veřejné fondy  � �Financování�z�veřejných�
peněz:�granty,�inancování�
projektů,�veřejné�instituce�
jsou�poskytovateli�atd

 � Veřejná�stanice
 � Vlády/ministerstva
 � Veřejný�sektor
 � �Program�veřejného�inancování
 � Podpora
 � Školné

� Security�in�funding
� Positive�reputation�and�trust
� Continuity
� Network�and�coordination
� Wide�audience
� Non-commercial�mission

� Limited�funding�
� Restrictions
� �Often�no�overall�funding�

(only�parts�funded)
� �Public�funding�programmes�with�

complicated�procedures/barriers

� �Public�funding�opportunities�exist�on�
�multiple�levels:�European,�nation-wide,�
federal�states�or�regional�governments,�
municipalities�

� �Search�on�all�levels�and�maybe�even�combine�
different�forms.

Reklama  � �Povolte�reklamu�přímo� 
u�obsahu/�služeb

 � �Reklama�ve�formě�banerů,�
panelů,�vyskakovacích�oken,�
rolet�atd

 � Reklama�ve�hře�nebo�aplikaci

� �Can�be�effective�way�to�earn�money�
to�invest�in�the�project

� �Simple�online�advertising�can�be�easily�
produced

� Can�reach�large�target�audience

� �Unreliable:�potentially�harmful�external�
links/landing�pages

� Complex�to�keep�under�control
� Negative�reputation
� �Some�forms�can�be�disruptive�and�irritating�for�users
� �Not�easy�to�match�with�other�partners,�

especially�public�entities

� �Advertising�needs�to�be�implemented�care
fully.�Boundaries�in�using�online�advertise
ments�on�positive�content�and�services�and�
complex�supervision�have�to�be�accepted.

Sponzoring  � Podobný�reklamám
 � �Podpora�značky/společnosti�
a�investování�do�projektu,�
zajištění�viditelnosti

 � �Plné�sponzorování�obsahu/
služeb�nebo�investice�nebo�
pouze�části�(určitý�projekt,�
akce�atd.)

� �Chance�to�realize�more�within�your�project
� Opportunity�to�collaborate�and�network
� �More�publicity:�broader�dissemination�

and�visibility�through�sponsor
� �Incentives�for�brands�(positive�reputation,�

tax�credits)

� Diicult�to�ind
� �Decision�for�sponsor�can�be�complicated:�

history/reputation�of�brand,�moral�issues
� No�long-term�sustainability
� Possibility�of�inluence�by�sponsor

� �Also�public�institutions�can�be�sponsors
� �Many�commercial�companies�have�corpo

rate�social�responsibility�(CSR)�programmes�
to�refer�to

� �Sponsors�do�not�necessarily�have�to�work�
close�to�project’s�objectives

� �More�than�one�sponsor�can�be�addressed�
at�the�same�time

Společnost  � �Společnosti�realizují�vlastní�
pozitivní�obsah/službu�pro�
děti�v�rámci�jejich�odbor-

nosti

 � Komerční�společnosti
 � Soukromé�stanice
 � Nakladatelství�a�vydavatelství

� �Focused�on�their�area�of�expertise,�
experienced

� �Have�interest�in�producing�content�for�
their�target�group

� �Supported�by�company’s�success�
(resources,�publicity,�reputation)

� �Popular�vs.�positive:�need�to�be�
�commercially�successful

� �Surviving�of�project�dependent�on�
�commercial�success�of�company

� �Be�as�transparent�as�possible�about�com
mercial�background�and�who�is�realising�
the�content/service.�

Placený obsah  � Náklady/poplatky
 � Poplatek�za�členství/účet
 � Modely�Freemium
 � Online�obchod
 � Nákup�z�aplikace

 � �Placené�aplikace� 
(poplatek�za�stažení)

 � Složité�platformy/online�hry
 � Reklamní�předměty
 � �Bezplatné/lite�verze�s�možností�
příplatku/upgradu

 � Nákupy�z�aplikací

� �Earn�the�production�costs�and�
possibility�of�proit

� �Sustainable�and�long-term�
funding�possibility

� �Anger�and�frustration�by�children�and�
�parents�if�costs�occur�unexpectedly�or�
even�secretly

� �Negative�reputation�(aggressive�tactics,�
non-transparent�methods)�has�to�be�over
come

� �Be�as�transparent�as�possible�about�costs/
fees/purchase�opportunities�on�your�cont
ent/service.�It�can�be�very�reasonable�to�ask�
for�a�fee�for�great�content,�but�it�should�be�
communicated�in�a�very�transparent�way.

Skupinové zajištění  
zdrojů/inancování  
(crowd funding)

 � �Získávání�peněz�z�online�
komunity/veřejných�zdrojů�
prostřednictvím�platforem�
pro�online�dary 

 

A/NEBO 

 � �Sdílení�zkušeností�a�od-

bornosti�(dobrovolnictví)�u�
projektů

 � �Financování�projektů�nebo�
jejich�částí�z�darů�od�veřejnosti�
prostřednictvím�vyhrazených�
platforem,�např.�kickstarter,�
betterplace,�startnext,�indie-

gogo�atd
 � �Realizace�projektů�pomocí�
dobrovolné�práce�odborníků�
v�konkrétních�oblastech:�
designu,�programování,�výuky,�
public�relations�atd

� �Empower�speciic�target�groups�such�
as�parents

� No�expenses�until�funding�aim�is�reached
� �Speciic�amount�of�money�needed�

can�be�raised
� �High�motivation�and�interest�of�volunteers

� Success�not�projectable
� Not�sustainable�for�long-term�projects
� Diicult�to�manage�various�volunteers
� Needs�of�project�cannot�always�be�met

� �Online�crowd-funding�platforms�work�with�
reward�mechanisms:�contributors�and�
donors�get�something�special�in�return�
(sneak�preview,�invitation�to�launch�party,�
an�active�role�during�design�process�etc.).�
This�also�works�for�volunteers�and�experts�
investing�with�expertise�and�effort.�Think�
about�listing�your�contributors,�writing�
letters�of�recommendations�or�giving�out�
certiicates�(esp.�for�students).

Zapojení neziskových
organizací

 � �Neziskové�iniciativy,� 
nadace

 � �Asociace�inancované�členy�
(např.�společnostmi)

 � �Projekty�inancované�nada-

cemi
 � �Financované�prostřednictvím�
darů

� Non-commercial�aims
� Trustworthy,�positive�reputation
� High�quality�is�main�focus

� �Dependent�on�keeping�up�external�funding:�
by�companies,�grants,�foundations

� �No�participation�in�proitable�actions/�
inancing�methods�of�commercial�partners

� �Broad�spectrum�of�possible�inancing�part
ners:�public�as�well�as�private�sector,�also�
sponsors�and�donations�possible

� �Many�commercial�companies�have�corpo
rate�social�responsibility�(CSR)�programmes�
which�can�be�addressed.�

� �Partners/members�should�work�close�to�
project’s�objectives.

Soukromé zapojení  � �Soukromá�osoba/entita�
realizující�projekt�vlast-
ní�cestou�bez�externích�
inančních�zdrojů

 � Blogy,�aplikace,�online�hry � �Very�free�in�decision�making,�
no�attachment�to�partners

� Driven�by�passion
� High�quality�and�positive�results
� Allows�for�grass-root�development

� �Sustainability�relying�on�personal�
�motivation�and�engagement

� Management�of�time�and�resources
� �Need�of�partners�and�resources�if�

project�grows

� �An�idea�can�be�realized�step-by-step�with�
limited�resources,�in�a�learning-by-doing�
atmosphere�with�free�software�and�tools.�
As�the�project�grows�partners�can�step�in�
and�bring�in�expertise�or�funding.

EXISTUJÍCÍ METODY FINANCOVÁNÍ POZITIVNÍHO OBSAHU A SLUŽEB

FINANCING METHOD EXPLANATION EXAMPLES KLADY ZÁPORY SPECIÁLNÍ RADY

Public funding � �Funded�by�public�money:�
grants,�project�funding,�
public�institutions�are�pro
viders�etc.

� �Public�broadcaster
� Government/ministries
� Public�sector
� Public�funding�programme
� Subvention
� Scholarships

 � Bezpečnost�ve�inancování
 � Pozitivní�pověst�a�důvěra
 � Kontinuita
 � Síť�a�koordinace
 � Velké�množství�příjemců
 � Nekomerční�poslání

 � Omezené�inancování�Omezení
 � �Často�nejde�o�celkové�inancování 
(jsou�inancovány�jen�části)

 � Programy�veřejného�inancování
 � s�komplikovanými�postupy/bariérami

 � �Příležitosti�veřejného�inancování�existují�na�několika�
úrovních:�Evropské,�celosvětové,�federální�nebo�regi-
onálních�vlád,�městských�oblastí.�

 � �Můžete�vyhledávat�ve�všech�úrovních�a�dokonce�kom-

binovat�různé�formy.

Advertising � �Allow�advertisement�
directly�on�content/�
services

� �Ads�in�form�of�banners,�
�rectangles,�pop-ups,�
�pre-rolls�etc.�

� In-game�or�-app�advertising

 � �Může�představovat�efektivní�způsob�
vydělání�peněz�pro�investování�do�
projektu

 � �Jednoduchou�online�reklamu�lze�
snadno�vytvořit

 � �Může�zasáhnout�velké�množství�
cílových�příjemců

 � �Nespolehlivé:�potenciálně�škodlivé�ex-

terní�odkazy/cílové�stránky
 � Složité�pro�udržení�kontroly
 � Negativní�pověst
 � �Některé�formy�mohou�být�rušivé�a�zdro-

jem�rozhořčení�uživatelů
 � �Nesnadno�se�srovnávají�s�ostatními�part-
nery,�zejména�s�veřejnými�entitami

 � �Reklamu�je�nutné�implementovat�s�citem.�Existují�
omezení�při�používání�online�reklam�na�stránkách�s�
pozitivním�obsahem�a�službami,�je�nutné�akceptovat�
komplexní�dohled. 

      Viz také kritéria POSCON o komerčních prvcích pozitivního 
obsahu a služeb (reklama, sponzoring, online nakupování atd.)

Sponsoring � �Similar�to�advertising�
� �Brand/company�supporting�

and�investing�in�a�project,�
gain�visibility

� �Full�content/service�spon
soring�or�investment�or�
only�parts�(certain�project,�
event�etc.)

 � �Možnost�realizace�více�aktivit�v�rámci�
projektu

 � Možnost�spolupráce�a�vytvoření�sítě
 � �Vyšší�publicita:�širší�informovanost�a�
viditelnost�díky�sponzorovi

 � �Pobídky�pro�značky�(pozitivní�pověst,�
daňové�úlevy)

 � Obtížné�vyhledat
 � �Rozhodnutí�o�sponzorovi�může�být�
složité:�historie/pověst�značky,�morální�
komplikace

 � Neudržitelnost�z�dlouhodobého�hlediska
 � Možnost�vlivu�sponzora

 � ��Sponzory�mohou�být�také�veřejné�instituce
 � �Mnoho�komerčních�společností�má�korporátní�
�programy�společenské�zodpovědnosti�(CSR)�pro�
odkazování

 � �Sponzoři�nemusí�být�aktivní�v�oblastech�blízkých� 
cílům�projektu

 � Současně�může�být�osloveno�více�sponzorů 

      Viz také kritéria POSCON o komerčních prvcích pozitivního 
obsahu a služeb (reklama, sponzoring, online nakupování atd.)

Company � �Companies�realize�own�
positive��content/service�
for�children�in�their�ield�of�
expertise

� �Commercial�companies
� Private�broadcasters
� Publishing�houses

 � �Zaměřeni�na�vlastní�oblast�odbornos-

ti,�zkušení
 � �Mají�zájem�na�vytváření�obsahu�pro�
vlastní�cílovou�skupinu

 � �Podporováni�úspěchem�společnosti�
(zdroji,�publicitou,�pověstí)

 � �Oblíbení�vs.�pozitivní:�musí�být� 
komerčně�úspěšní

 � �Přežití�projektu�závisí�na�komerčním�
úspěchu�společnosti

 � �Buďte�co�nejtransparentnější�z�hlediska�komerčního�
pozadí�a�podpory,�a�také�v�otázkách,�kdo�realizuje�
obsah/službu. 

      Viz také kritéria POSCON o komerčních prvcích pozitivního 
obsahu a služeb (reklama, sponzoring, online nakupování atd.)

Paid content � �Costs/fees�
� Membership/account�fee�
� Freemium�models�
� Online�shop�
� In-app�purchase

� �Paid�apps�(download�fee)
� �Complex�platforms/�

online�games
� �Merchandising
� �Free/lite�versions�with�

premium/upgrade�possibility
� In-app�purchases

 � �Získání�nákladů�na�výrobu�a�možnost�
zisku

 � �Udržitelná�a�dlouhodobá�možnost�
inancování

 � �Naštvanost�a�frustrace�na�straně�dětí�a�
rodičů,�pokud�nečekaně�nebo�dokonce�
skrytě�vzniknou�náklady

 � �Negativní�pověst�(agresivní�taktiku,�net-
ransparentní�metody)�je�nutné�překonat

 � �Buďte�pokud�možno�co�nejtransparentnější�z�hlediska�
nákladů/poplatků/nákupů�v�souvislosti�s�vaším�ob-

sahem/službou.�V�případě�vynikajícího�obsahu�může�
být�velmi�rozumné�žádat�o�poplatek,�vše�ale�musí�být�
sděleno�velmi�průhledným�a�jasným�způsobem. 

      Viz také kritéria POSCON o komerčních prvcích pozitivního 
obsahu a služeb (reklama, sponzoring, online nakupování atd.)

Crowd-sourcing/ 
-funding

� �Raising�money�from�the�
online�community/public�
through�online�donation�
platforms�

AND/OR�

� �Sharing�of�experiences�and�
expertise�(volunteering)�for�
projects

� �Fund�projects�or�parts�by�
donations�from�the�public�
via�designated�platforms,�
e.g.�kickstarter,�betterplace,�
startnext,�indiegogo�etc.

� �Realize�projects�through�
volunteer�work�of�experts�
of�certain�areas:�design,�
programming,�teaching,�
public�relations�etc.

 � �Oprávnění�konkrétních�cílových�
�skupin,�jako�jsou�rodiče

 � �Žádné�náklady�až�do�dosažní�cíle�
inancování

 � �Je�potřeba�konkrétní�inanční�částka�
lze�navýšit

 � Silná�motivace�a�zájem�dobrovolníků

 � Úspěch�nelze�plánovat
 � Neudržitelné�u�dlouhodobých�projektů
 � Potíže�s�řízením�různých�dobrovolníků
 � Potřeby�projektu�nelze�vždy�naplnit

 � �U�skupinově�inancovaných�platforem�fungují�me-

chanismy�odměňování:�přispěvatelé�a�dárci�získávají�
za�svou�inanční�podporu�speciální�beneity�(pozvání�
na�neoiciální�předpremiéru,�pozvání�na�slavnostní�
uvedení�na�trh,�možnost�aktivní�účasti�a�spolupráce�
při�procesu�tvorby�a�návrhu�atd.).�To�také�funguje�v�
případě�dobrovolníků�a�odborníků,�kteří�poskytují�
svou�odbornost,�snahu�a�aktivní�spolupráci.�Myslete�
na�uvedení�seznamu�partnerů�a�podporovatelů,�psaní�
doporučujících�dopisů�a�udělování�certiikátů�(přede-

vším�studentům).

Non-proit  
engagement

� �Non-proit�initiatives,�
�foundations

� �Associations�funded�by�
members�
(e.g.�companies)

� �Projects�inanced�by�foun
dations

� Funded�through�donations

 � Nekomerční�cíle
 � Důvěryhodnost,�pozitivní�pověst
 � Hlavním�zaměřením�je�vysoká�kvalita

 � �Závisí�na�udržování�externích�fondů:�
společnostmi,�granty,�nadacemi

 � �Žádný�podíl�na�ziskových�akcích/meto-

dách�inancování�komerčních�partnerů

 � �Rozsáhlé�spektrum�možných�inančních�partnerů:�
veřejný�i�soukromý�sektor,�také�možnost�sponzorství�
a�dárcovství

 � �Mnoho�komerčních�společností�má�programy�spo-

lečenské�odpovědnosti�(CSR),�v�rámci�kterých�je�lze�
oslovit

 � �Partneři/členové�by�měli�úzce�spolupracovat�na�cílech�
projektu

Private  
engagement

� �Private�person/entity�rea
lizing�project�on�their�own�
without�external�funding

� Blogs,�apps,�online�games  � �Velká�svoboda�při�rozhodování,�žádné�
vazby�na�partnery

 � Řízeno�vášní
 � Vysoká�kvalita�a�pozitivní�výsledky
 � Umožňuje�vývoj�od�nejnižší�úrovně

 � �Udržitelnost�spoléhající�se�na�osobní�
motivaci�a�zapojení

 � Řízení�času�a�zdrojů
 � �Potřeba�partnerů�a�zdrojů,�když�se�pro-

jekty�rozrůstají

 � �Myšlenka�může�být�realizována�krok�za�krokem�s�
omezenými�zdroji,�metodou�učení�se�praxí�s�pomocí�
softwaru�a�nástrojů�zdarma.�V�průběhu�rozvoje�
projektu�mohou�partneři�zasahovat�a�přispět�svými�
odbornými�zkušenostmi�nebo�inančními�prostředky.
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