EXISTUJICI METODY FINANCOVANI POZITIVNIHO OBSAHU A SLUZEB

Tabulka financnich pojmii
poskytuje prehled
existujicich moznosti
financovani, vysvétluje, jak
funguji, zduirazriuje vyhody
a nevyhody a poskytuje
rady, jak je tuispésné
pouzivat.

SlouZi k

© objasnéni, jak mohou
tyto kategorie fungo-
vat u jednotlivych typt
vyrobcti a poskytovateli,
a jak je mohou podporo-
vat

© Poukazuje také na vyho-
dy a nevyhody kazdého
konceptu, které je potre-
ba peclivé vazit.

METODA FINANCOVANTI

Verejné fondy

VYSVETLENI

= Financovani z vefejnych
penéz: granty, financovani
projektl, verejné instituce
jsou poskytovateli atd

PRIKLADY

= Vefejnd stanice

= VIady/ministerstva

= Verejny sektor

= Program vefejného financovani

m Bezpecnost ve financovani
u Pozitivni povést a dvéra
m Kontinuita

= Sit a koordinace

ZAPORY

B Omezené financovani Omezeni

= Casto nejde o celkové financovani
(jsou financovany jen ¢asti)

= Programy verejného financovani

- funded by the @ POSCON
European Union (&L, Posiive Online Content and

Services for Children in Europe

SPECIALNI RADY

B PrileZitosti vefejného financovani existuji na nékolika
urovnich: Evropské, celosvétové, federalni nebo regi-
ondlnich vlad, méstskych oblasti.

B MuZete vyhledavat ve viech drovnich a dokonce kom-

M Podpora m Velké mnoZzstvi prijemca = s komplikovanymi postupy/bariérami binovat rtizné formy.
= Skolné = Nekomer¢ni poslani
Reklama = Povolte reklamu pfimo ® Reklama ve formé banerd, = MUZe predstavovat efektivni zplsob = Nespolehlivé: potenciadlné Skodlivé ex- B Reklamu je nutné implementovat s citem. Existuji
u obsahu/ sluzeb paneld, vyskakovacich oken, vydélani penéz pro investovani do terni odkazy/cilové stranky omezeni pfi pouzivani online reklam na strankach s
rolet atd projektu = SloZité pro udrZeni kontroly pozitivnim obsahem a sluZzbami, je nutné akceptovat
m Reklama ve hfe nebo aplikaci ® Jednoduchou online reklamu Ize ® Negativni povést komplexni dohled.
snadno vytvorit = Nékteré formy mohou byt rusivé a zdro- —> Viz také Rritéria POSCON o komercnich prvcich pozitivniho
" l\/,que, zasavlj_noutcvelke mnozstvi Jem rozhoFéent uznv,ate.l,u P obsahu a sluzeb (reklama, sponzoring, online nakupovani atd.)
cilovych pfijemca = Nesnadno se srovnavaji s ostatnimi part-
nery, zejména s vefejnymi entitami
Sponzoring = Podobny reklamam = PIné sponzorovani obsahu/ B MoZnost realizace vice aktivit vramci ™ ObtiZné vyhledat B Sponzory mohou byt také vefejné instituce
= Podpora znacky/spole¢nosti sluZeb nebo investice nebo projektu ¥ Rozhodnuti o sponzorovi muZe byt B Mnoho komercnich spolecnosti ma korporatni
a investovani do projektu, pouze &asti (urcity projekt, = MozZnost spoluprace a vytvoreni sité sloZité: historie/povést znacky, moralnf programy spolecenské zodpovédnosti (CSR) pro
zajisténi viditelnosti akce atd.) = Vy$3i publicita: Sirsi informovanost a komplikace odkazovani
viditelnost diky sponzorovi = NeudrZitelnost z dlouhodobého hlediska B Sponzofi nemusi byt aktivni v oblastech blizkych
= Pobidky pro znacky (pozitivni povést, ™ MoZnost vlivu sponzora cilim projektu
danové ulevy) B Soucasné muZe byt osloveno vice sponzor
—> Viz také kritéria POSCON o komercnich prvcich pozitivniho
obsahu a sluZeb (reklama, sponzoring, online nakupovani atd.)
Spolecnost m Spolecnosti realizuji vlastni  ® Komercni spole¢nosti m Zamé&feni na vlastni oblast odbornos-  ® Oblibeni vs. pozitivni: musi byt B Budte co nejtransparentnéjsi z hlediska komer¢niho

pozitivni obsah/sluzbu pro
déti v ramci jejich odbor-
nosti

= Soukromé stanice
= Nakladatelstvi a vydavatelstvi

ti, zkuSeni

= Maji zajem na vytvareni obsahu pro
vlastni cilovou skupinu

® Podporovani Uspé&chem spolecnosti
(zdroji, publicitou, povésti)

komer¢né Uspésni
B PFeZiti projektu zavisi na komerénim
Uspéchu spolecnosti

pozadi a podpory, a také v otazkach, kdo realizuje
obsah/sluzbu.

—> Viz také kritéria POSCON o komercnich prvcich pozitivniho
obsahu a sluZeb (reklama, sponzoring, online nakupovani atd.)

Placeny obsah

= Naklady/poplatky

= Poplatek za ¢lenstvi/tcet
= Modely Freemium

= Online obchod

= Nakup z aplikace

m Placené aplikace
(poplatek za stazeni)

= Slozité platformy/online hry

= Reklamni pfedméty

= Bezplatné/lite verze s mozZnosti
priplatku/upgradu

= Nékupy z aplikaci

m Ziskani ndkladd na vyrobu a moznost
zisku

m UdrZitelna a dlouhodoba mozZnost
financovani

= Nastvanost a frustrace na strané déti a
rodicd, pokud necekané nebo dokonce
skryté vzniknou naklady

= Negativni povést (agresivni taktiku, net-
ransparentni metody) je nutné prekonat

B Budte pokud moZno co nejtransparentnéjsi z hlediska
nakladd/poplatkd/nakupd v souvislosti s vasim ob-
sahem/sluzbou. V pfipadé vynikajiciho obsahu muze
byt velmi rozumné Zadat o poplatek, vSe ale musi byt
sdéleno velmi prihlednym a jasnym zplsobem.

—> Viz také kritéria POSCON o komercnich prvcich pozitivniho
obsahu a sluzeb (reklama, sponzoring, online nakupovani atd.)

Skupinové zajisSténi
zdrojia/financovani
(crowd funding)

m Ziskavani penéz z online
komunity/vefejnych zdrojd
prostfednictvim platforem
pro online dary

A/NEBO
m Sdileni zkuSenosti a od-

bornosti (dobrovolnictvi) u
projekt

¥ Financovani projekti nebo
jejich ¢asti z darli od verejnosti
prostfednictvim vyhrazenych
platforem, napF. kickstarter,
betterplace, startnext, indie-
gogo atd

m Realizace projektl pomoci
dobrovolné prace odborniki
v konkrétnich oblastech:
designu, programovani, vyuky,
public relations atd

m Opravnéni konkrétnich cilovych
skupin, jako jsou rodice

m 7Zadné naklady aZ do dosazni cile
financovani

® Je potfeba konkrétni finan¢ni ¢astka
Ize navysit

= Silnd motivace a zajem dobrovolnikd

Uspéch nelze planovat

NeudrZitelné u dlouhodobych projektd
PotiZe s fizenim rdznych dobrovolnik{
Potreby projektu nelze vzdy naplnit

m U skupinové financovanych platforem funguji me-
chanismy odménovani: pfispévatelé a darci ziskavaji
za svou financni podporu specialni benefity (pozvani
na neoficidlni pfedpremiéru, pozvani na slavnostni
uvedeni na trh, moZnost aktivni Ucasti a spoluprace
pfi procesu tvorby a navrhu atd.). To také funguje v
pFipadé dobrovolnikd a odbornikd, ktefi poskytuji
svou odbornost, snahu a aktivni spolupraci. Myslete
na uvedeni seznamu partner(l a podporovatelu, psani
doporucujicich dopisu a udélovéni certifikatd (pfede-
vsim studenttm).

Zapojeni neziskovych
organizaci

= Neziskové iniciativy,
nadace

= Asociace financované ¢leny
(napt. spole¢nostmi)

= Projekty financované nada-
cemi

= Financované prostfednictvim
dart

= Nekomercni cile
m Dlvéryhodnost, pozitivni povést
= Hlavnim zaméfenim je vysoka kvalita

m Zavisi na udrZovani externich fond:
spole¢nostmi, granty, nadacemi

m Z&dny podil na ziskovych akcich/meto-
déch financovani komercnich partnerd

W Rozsahlé spektrum moZnych finan¢nich partnerd:
verejny i soukromy sektor, také moznost sponzorstvi
a darcovstvi

B Mnoho komercnich spolecnosti ma programy spo-
lecenské odpovédnosti (CSR), v ramci kterych je Ize
oslovit

B Partnefi/¢lenové by méli Uzce spolupracovat na cilech
projektu

Soukromé zapojeni

®m Soukroma osoba/entita
realizujici projekt vlast-
ni cestou bez externich
finan¢nich zdrojd

= Blogy, aplikace, online hry

= Velka svoboda p¥i rozhodovani, Zddné
vazby na partnery

= Rizeno vasni

m Vysoka kvalita a pozitivni vysledky

= UmoZiuje vyvoj od nejnizsi trovné

m UdrZitelnost spoléhajici se na osobni
motivaci a zapojeni

B Rizeni ¢asu a zdrojl

u Potfeba partnerd a zdroju, kdyZ se pro-
jekty rozristaji

B Myslenka mUZe byt realizovana krok za krokem s
omezenymi zdroji, metodou ucenf se praxi s pomoci
softwaru a nastroji zdarma. V pribé&hu rozvoje
projektu mohou partnefi zasahovat a pFispét svymi
odbornymi zkuSenostmi nebo finan¢nimi prostfedky.



