
Finansēšanas koncepciju tabula 

sniedz pārskatu par esošajām 

inansēšanas iespējām, skaidro, kā 

tās darbojas, izceļ priekšrocības un 

trūkumus, kā arī sniedz padomu, 

kā tās sekmīgi izmantot.

Tā paredzēta, lai

+    palīdzētu izprast, ko šīs kate-

gorijas var sniegt visu veidu 

producentiem un pakalpoju-

mu nodrošinātājiem, kā tās 

var viņiem palīdzēt, kā arī

+    liecina, ka katrai koncepcijai 

ir priekšrocības un trūkumi, 

kuri ir rūpīgi jālīdzsvaro.

FINANSĒŠANAS METODE IZKLĀSTS PIEMĒRI PRO CONTRA SPECIAL ADVICE

Publiskais inansējums  � �Finansējums�no�publiskiem�
naudas�līdzekļiem:�piešķīru-

mi,�projekta�inansējums,�
publiskāsiestādes�ir�pakal-
pojumu�nodrošinātāji,�u.c.

 � Publiskais�apraidītājs
 � Valdība/ministrijas
 � Publiskais�sektors
 � �Publiskā�inansējuma�programma
 � Subsīdijas
 � Stipendijas"

� Security�in�funding
� Positive�reputation�and�trust
� Continuity
� Network�and�coordination
� Wide�audience
� Non-commercial�mission

� Limited�funding�
� Restrictions
� �Often�no�overall�funding�

(only�parts�funded)
� �Public�funding�programmes�with�

complicated�procedures/barriers

� �Public�funding�opportunities�exist�on�
�multiple�levels:�European,�nation-wide,�
federal�states�or�regional�governments,�
municipalities�

� �Search�on�all�levels�and�maybe�even�combine�
different�forms.

Reklāma  � �Ļauj�reklamēt�tieši�saturu/�
pakalpojumus

 � �Reklāmas�reklāmjoslu,�taisnstūru,�
uznirstošu�elementu,�reklāmas�
video�sižetu�u.c.�veidā.

 � �Spēlē�vai�lietotnē�integrēta�
reklāma

� �Can�be�effective�way�to�earn�money�
to�invest�in�the�project

� �Simple�online�advertising�can�be�easily�
produced

� Can�reach�large�target�audience

� �Unreliable:�potentially�harmful�external�
links/landing�pages

� Complex�to�keep�under�control
� Negative�reputation
� �Some�forms�can�be�disruptive�and�irritating�for�users
� �Not�easy�to�match�with�other�partners,�

especially�public�entities

� �Advertising�needs�to�be�implemented�care
fully.�Boundaries�in�using�online�advertise
ments�on�positive�content�and�services�and�
complex�supervision�have�to�be�accepted.

Sponsorēšana  � Līdzīgi�reklāmai
 � �Atbalsts�zīmolam/uzņē-

mumam�un�investīciju�
ieguldīšana�projektā,�redz-

amības�iegūšana

 � �Visa�satura/pakalpojuma�spon-

sorēšana�vai�investīciju�ieguldīša-

na�vai�tikai�daļas�(konkrētā�
projektā,�pasākumā,�u.c.)

� �Chance�to�realize�more�within�your�project
� Opportunity�to�collaborate�and�network
� �More�publicity:�broader�dissemination�

and�visibility�through�sponsor
� �Incentives�for�brands�(positive�reputation,�

tax�credits)

� Diicult�to�ind
� �Decision�for�sponsor�can�be�complicated:�

history/reputation�of�brand,�moral�issues
� No�long-term�sustainability
� Possibility�of�inluence�by�sponsor

� �Also�public�institutions�can�be�sponsors
� �Many�commercial�companies�have�corpo

rate�social�responsibility�(CSR)�programmes�
to�refer�to

� �Sponsors�do�not�necessarily�have�to�work�
close�to�project’s�objectives

� �More�than�one�sponsor�can�be�addressed�
at�the�same�time

Uzņēmums  � �Uzņēmumi�savas�lietpratī-
bas�robežās�īsteno�pašu�
pozitīvo�saturu/pakalpoju-

mus�bērniem

 � Komercuzņēmumi
 � Privātie�apraidītāji
 � Izdevniecības

� �Focused�on�their�area�of�expertise,�
experienced

� �Have�interest�in�producing�content�for�
their�target�group

� �Supported�by�company’s�success�
(resources,�publicity,�reputation)

� �Popular�vs.�positive:�need�to�be�
�commercially�successful

� �Surviving�of�project�dependent�on�
�commercial�success�of�company

� �Be�as�transparent�as�possible�about�com
mercial�background�and�who�is�realising�
the�content/service.�

Maksas saturs  � Maksājumi/maksas
 � �Dalības�maksa/maksa�par�
kontu

 � �Bezmaksas�minimuma�
modeļi

 � Veikals�tiešsaistē�
 � �Pirkumi�ar�lietotnes�star-

pniecību

 � �Maksas�lietotnes�(lejupielādes�
maksa)

 � �Kompleksās�platformas/spēles�
tiešsaistē

 � Tirdzniecība
 � �Bezmaksas/vienkāršotas�versijas�
ar�maksas�funkciju/uzlabošanas�
iespēju

 � Pirkumi�ar�lietotnes�starpniecību

� �Earn�the�production�costs�and�
possibility�of�proit

� �Sustainable�and�long-term�
funding�possibility

� �Anger�and�frustration�by�children�and�
�parents�if�costs�occur�unexpectedly�or�
even�secretly

� �Negative�reputation�(aggressive�tactics,�
non-transparent�methods)�has�to�be�over
come

� �Be�as�transparent�as�possible�about�costs/
fees/purchase�opportunities�on�your�cont
ent/service.�It�can�be�very�reasonable�to�ask�
for�a�fee�for�great�content,�but�it�should�be�
communicated�in�a�very�transparent�way.

Kolektīvi resursi/ 
kolektīva inansēšana

 � �Naudas�līdzekļu�piesaistīša-

na�no�tiešsaistes�kopienas/
publikas,�izmantojot�
tiešsaistes�ziedojumu�plat-
formas 

 

UN/VAI 

 � �Dalīšanās�pieredzē�un�liet-
pratībā�(brīvprātīgo�darbībā)�
saistībā�ar�projektiem

 � �Projektu�vai�to�daļu�inansēša-

na�no�publikas�ziedojumiem�ar�
speciāli�paredzētu�platformu,�
tādu�kā�kickstarter,�betterplace,�
startnext,�indiegogo,�u.c.�star-

pniecību.
 � �Projektu�īstenošana,�piesaistot�
brīvprātīgā�darbā�ekspertus�
noteiktās�jomās,�tādās�kā�dizains,�
programmēšana,�mācīšana,�
sabiedriskās�attiecības�u.c.

� �Empower�speciic�target�groups�such�
as�parents

� No�expenses�until�funding�aim�is�reached
� �Speciic�amount�of�money�needed�

can�be�raised
� �High�motivation�and�interest�of�volunteers

� Success�not�projectable
� Not�sustainable�for�long-term�projects
� Diicult�to�manage�various�volunteers
� Needs�of�project�cannot�always�be�met

� �Online�crowd-funding�platforms�work�with�
reward�mechanisms:�contributors�and�
donors�get�something�special�in�return�
(sneak�preview,�invitation�to�launch�party,�
an�active�role�during�design�process�etc.).�
This�also�works�for�volunteers�and�experts�
investing�with�expertise�and�effort.�Think�
about�listing�your�contributors,�writing�
letters�of�recommendations�or�giving�out�
certiicates�(esp.�for�students).

Bezpeļņas piesaiste  � Bezpeļņas�iniciatīvas,�fondi  � �Biedru�(piem.,�uzņēmumu)�izvei-
dotas�asociācijas

 � Fondu�inansēti�projekti
 � Finansējums�ziedojumu�veidā

� Non-commercial�aims
� Trustworthy,�positive�reputation
� High�quality�is�main�focus

� �Dependent�on�keeping�up�external�funding:�
by�companies,�grants,�foundations

� �No�participation�in�proitable�actions/�
inancing�methods�of�commercial�partners

� �Broad�spectrum�of�possible�inancing�part
ners:�public�as�well�as�private�sector,�also�
sponsors�and�donations�possible

� �Many�commercial�companies�have�corpo
rate�social�responsibility�(CSR)�programmes�
which�can�be�addressed.�

� �Partners/members�should�work�close�to�
project’s�objectives.

Privātpersonu iesaiste  � �Privātpersona/privātuzņē-

mums�realizē�projektu�
patstāvīgi,�bez�ārējā�inansē-

juma

 � �Emuāri,�lietotnes,�spēles�
tiešsaistē

� �Very�free�in�decision�making,�
no�attachment�to�partners

� Driven�by�passion
� High�quality�and�positive�results
� Allows�for�grass-root�development

� �Sustainability�relying�on�personal�
�motivation�and�engagement

� Management�of�time�and�resources
� �Need�of�partners�and�resources�if�

project�grows

� �An�idea�can�be�realized�step-by-step�with�
limited�resources,�in�a�learning-by-doing�
atmosphere�with�free�software�and�tools.�
As�the�project�grows�partners�can�step�in�
and�bring�in�expertise�or�funding.

FINANCING METHOD EXPLANATION EXAMPLES PRIEKŠROCĪBAS TRŪKUMI ĪPAŠS PADOMS

Public funding � �Funded�by�public�money:�
grants,�project�funding,�
public�institutions�are�pro
viders�etc.

� �Public�broadcaster
� Government/ministries
� Public�sector
� Public�funding�programme
� Subvention
� Scholarships

 � Finansējuma�drošība
 � Pozitīva�reputācija�un�uzticība
 � Nepārtrauktība
 � Tīkls�un�saskaņotība
 � Plaša�auditorija
 � Nekomerciāls�uzdevums

 � Ierobežots�inansējums
 � Ierobežojumi
 � �Bieži�nav�pilnīga�inansējuma� 
(tiek�inansētas�tikai�daļas)

 � �Publiskā�inansējuma�programmas�ar 

sarežģītām�procedūrām/barjerām

 � �Publiskā�inansējuma�iespējas�pastāv�vairākos�
līmeņos:�Eiropas,�valsts,�federālo�zemju�vai�reģionālo�
valdību,�pašvaldību�līmenī

 � �Meklējiet�visos�līmeņos�un�varbūt�pat�kombinējiet�
dažādus�veidus.

Advertising � �Allow�advertisement�
directly�on�content/�
services

� �Ads�in�form�of�banners,�
�rectangles,�pop-ups,�
�pre-rolls�etc.�

� In-game�or�-app�advertising

 � �Var�būt�efektīvs�naudas�pelnīšanas�
veids,�lai�investētu�projektā

 � �Ērti�iespējams�izveidot�vienkāršu�
reklāmu�tiešsaistē

 � �Iespējams�sasniegt�plašu�mērķaudi-
toriju

 � �Nedrošība:�potenciāli�kaitnieciskas�ārējās�
saites/mērķa�vietnes

 � Sarežģīti�kontrolēt
 � Negatīva�reputācija
 � �Daži�veidi�var�traucēt�un�kaitināt�lietotājus
 � �Nav�vienkārši�pielāgot�citiem�partneriem,�
it�īpaši�publiskajām�personām

 �  Reklāma�jāievieš�uzmanīgi.�Jāpieņem�pozitīvā�satura�
un�pakalpojumu�tiešsaistes�reklāmas�robežas,�kā�arī�
kompleksa�uzraudzība. 

    Skatiet arī POSCON kritērijus pozitīvā satura un pakalpoju-
mu komercelementiem (reklāma, sponsorēšana, iepirkšanās 
tiešsaistē u.c.)

Sponsoring � �Similar�to�advertising�
� �Brand/company�supporting�

and�investing�in�a�project,�
gain�visibility

� �Full�content/service�spon
soring�or�investment�or�
only�parts�(certain�project,�
event�etc.)

 � �Iespēja�īstenot�vairāk�sava�projekta�
robežās

 � Iespēja�sadarboties�un�darboties�tīklā
 � �Lielāka�publicitāte:�lielāka�izplatība�un�
ievērojamība�ar�sponsora�starpniecību

 � �Atvieglojumi�zīmoliem�(pozitīva� 
reputācija,�nodokļu�atlaides)

 � Grūti�atrast
 � �Var�būt�sarežģīti�pieņemt�lēmumu�par�
sponsoru:�zīmola�vēsture/reputācija,�
morāles�aspekti

 � Nav�ilglaicīgas�stabilitātes
 � Iespējama�sponsora�ietekme

 � Sponsori�var�būt�arī�publiskās�iestādes
 � �Daudzos�komercuzņēmumos�ir�ieviestas�uzņēmuma�
sociālās�atbildības�(USA)�programmas,�uz�kurām�
iespējams�atsaukties

 � �Sponsoriem�ne�vienmēr�jādarbojas�ciešā�saiknē�ar�
projekta�uzdevumiem

 � Vienlaikus�var�vērsties�pie�vairākiem�sponsoriem

   Skatiet arī POSCON kritērijus pozitīvā satura un pakalpoju-
mu komercelementiem (reklāma, sponsorēšana, iepirkšanās 
tiešsaistē u.c.)

Company � �Companies�realize�own�
positive��content/service�
for�children�in�their�ield�of�
expertise

� �Commercial�companies
� Private�broadcasters
� Publishing�houses

 � Vērsti�uz�savu�lietpratību,�pieredzējuši
 � �Interese�satura�veidošanā�savai�
mērķa�grupai

 � �Atbalsts,�ko�sniedz�uzņēmuma�panā-

kumi�(resursi,�publicitāte,�reputācija)

 � �Populāra�salīdzinājums�ar�pozitīvu:� 
jābūt�komerciāli�sekmīgam

 � �Projekta�spēkā�esamība�ir�atkarīga�no�
uzņēmuma�komercpanākumiem

 � �Esiet�cik�iespējams�caurskatāmi�saistībā�ar�ko-

mercdarbību�un�personu,�kura�īsteno�saturu/pakal-
pojumu.

   Skatiet arī POSCON kritērijus pozitīvā satura un pakalpoju-
mu komercelementiem (reklāma, sponsorēšana, iepirkšanās 
tiešsaistē u.c.)

Paid content � �Costs/fees�
� Membership/account�fee�
� Freemium�models�
� Online�shop�
� In-app�purchase

� �Paid�apps�(download�fee)
� �Complex�platforms/�

online�games
� �Merchandising
� �Free/lite�versions�with�

premium/upgrade�possibility
� In-app�purchases

 � �Atpelna�izgatavošanas�izmaksas�un�
sniedz�peļņas�iespēju

 � �Stabila�un�ilglaicīga�inansēšanas�
iespēja

 � �Bērnu�un�vecāku�dusmas�un�neizprat-
ne,�ja�izmaksas�rodas�negaidīti�vai�pat�
slepeni

 � �Jāpārvar�negatīva�reputācija�(agresīva�
taktika,�necaurskatāmas�metodes)

 � �Esiet�cik�iespējams�caurskatāmi�saistībā�ar�maksāju-

miem/maksām/iegādes�iespējām,�kas�attiecas�uz�jūsu�
saturu/pakalpojumu.�Iespējams,�maksas�prasīšana�
par�lielisku�saturu�ir�ļoti�pamatota,�bet�par�to�jāin-

formē�ļoti�caurskatāmā�veidā.

   Skatiet arī POSCON kritērijus pozitīvā satura un pakalpoju-
mu komercelementiem (reklāma, sponsorēšana, iepirkšanās 
tiešsaistē u.c.)

Crowd-sourcing/ 
-funding

� �Raising�money�from�the�
online�community/public�
through�online�donation�
platforms�

AND/OR�

� �Sharing�of�experiences�and�
expertise�(volunteering)�for�
projects

� �Fund�projects�or�parts�by�
donations�from�the�public�
via�designated�platforms,�
e.g.�kickstarter,�betterplace,�
startnext,�indiegogo�etc.

� �Realize�projects�through�
volunteer�work�of�experts�
of�certain�areas:�design,�
programming,�teaching,�
public�relations�etc.

 � �Iesaistīt�noteiktas�mērķa�grupas,�
tādas�kā�vecāki

 � �Izdevumu�nav,�līdz�ir�sasniegts�in-

ansēšanas�mērķis
 � �Iespējams�piesaistīt�konkrētu�naudas�
summu,�kāda�nepieciešama

 � �Augsts�brīvprātīgo�motivācijas�un�
intereses�līmenis

 � Projekta�sekmīgums�nav�paredzams
 � �Nav�stabilitātes�saistībā�ar�ilgtermiņa�
projektiem

 � Grūti�vadīt�dažādus�brīvprātīgos
 � �Projekta�vajadzības�ne�vienmēr�ir�ap-

mierināmas

 � �Tiešsaistes�kolektīvās�inansēšanas�platformas�dar-

bojas�ar�atlīdzības�mehānismiem:�ziedotāji�un�donori�
saņem�pretī�kaut�ko�īpašu�(iepriekšēja�pārskata�ie-

spēju,�ielūgumu�uz�pusdienu�pasākumu,�aktīvu�lomu�
izstrādes�procesā,�u.c.).�Tas�pats�attiecas�uz�brīvprātī-
gajiem�un�lietpratējiem,�kuri�iegulda�savu�lietpratību�
un�centienus.�Padomājiet�par�uzmanību�saviem�
ziedotājiem,�rakstot�ieteikuma�vēstules�vai�izsniedzot�
sertiikātus�(it�īpaši�studentiem).

Non-proit  
engagement

� �Non-proit�initiatives,�
�foundations

� �Associations�funded�by�
members�
(e.g.�companies)

� �Projects�inanced�by�foun
dations

� Funded�through�donations

 � Nekomerciāli�mērķi
 � Uzticamība,�pozitīva�reputācija
 � �Galvenais�uzmanības�lokā�-� 
augsta�kvalitāte

 � �Atkarība�no�ārējā�inansējuma�sag-

labāšanas:�no�uzņēmumiem,�piešķīru-

miem,�fondiem
 � �Bez�dalības�peļņu�nesošās�darbībās/�
komercpartneru�inansēšanas�metodēs

 � �Plašs�iespējamo�inansēšanas�partneru�loks:� 
gan�publiskais,�gan�privātais�sektors,�iespējami�arī�
sponsori�un�ziedojumi

 � �Daudzos�uzņēmumos�ir�spēkā�uzņēmuma�sociālās�
atbildības�(USA)�programmas,�kuras�varētu�piesaistīt.

 � �Partneriem/biedriem�jāstrādā,�ievērojot�projekta�
uzdevumus.

Private  
engagement

� �Private�person/entity�rea
lizing�project�on�their�own�
without�external�funding

� Blogs,�apps,�online�games  � �Ļoti�liela�brīvība�lēmumu�pieņemšanā,�
nav�piesaistes�partneriem

 � Noteicošais�faktors�ir�degsme
 � Augsta�kvalitāte�un�pozitīvi�rezultāti
 � Attīstības�iespēja�plašai�publikai

 � �Uz�personīgo�motivāciju�un�iesaisti�
balstīta�stabilitāte.

 � Laika�un�resursu�pārvaldība.
 � �Vajadzība�pēc�partneriem�un�resursiem�
projekta�paplašināšanās�gadījumā

 � �Ideju�iespējams�īstenot�pakāpeniski�ar�ierobežotiem�
resursiem,�mācoties�darba�gaitā,�izmantojot�bezmak-

sas�programmatūru�un�rīkus.�Projektam�paplašino-

ties,�tam�var�pievienoties�jauni�partneri�ar�savu�
pieredzi�vai�inansējumu.

POZITĪVA SATURA UN PAKALPOJUMU FINANSĒŠANAS ESOŠĀS METODES
funded�by�the� 
European�Union


