POZITIVA SATURA UN PAKALPOJUMU FINANSESANAS ESOSAS METODES

Finanseésanas koncepciju tabula
sniedz parskatu par esoajam
finansésanas iespéjam, skaidro, ka
tas darbojas, izce] priekSrocibas un
triukumus, ka ari sniedz padomu,

ka tas sekmigi izmantot.

Ta paredzéta, lai

o palidzetu izprast, ko $is kate-
gorijas var sniegt visu veidu
producentiem un pakalpoju-
mu nodrosinatajiem, ka tas

var viniem palidzet, ka ari

o liecina, ka katrai koncepcijai
ir prieksrocibas un tritkumi,

kuri ir rapigi jalidzsvaro.

FINANSESANAS METODE

IZKLASTS

PIEMERI

PRIEKSROCIBAS

TRUKUMI

- funded by the @ POSCON
European Union (&L, Posiive Online Content and

Services for Children in Europe

IPASS PADOMS

Publiskais finanséjums = Finansé&jums no publiskiem  ® Publiskais apraiditajs ¥ Finanséjuma droSiba m IerobeZots finanséjums B Publiska finans&juma iespéjas pastav vairakos
naudas ITidzekliem: pieSkiru- = Valdiba/ministrijas = Pozitlva reputacija un uzticiba u JerobeZojumi [Tmenos: Eiropas, valsts, federalo zemju vai regionalo
mi, projekta finanséjums, m Publiskais sektors = Nepartrauktiba = BieZi nav pilniga finanséjuma valdibu, pasdvaldibu [TmenTt
publiskasiestades ir pakal- = Publiska finanséjuma programma = Tikls un saskanotiba (tiek finansétas tikai dalas) B Meklgjiet visos Tmenos un varbat pat kombingjiet
pojumu nodro3inataji, u.c. = Subsidijas = Plasa auditorija = Publiska finanséjuma programmas ar dazadus veidus.
m Stipendijas" = Nekomercials uzdevums sarezgitam proceddram/barjeram
Reklama = Lauj reklamét tiesi saturu/ = Reklamas reklamjoslu, taisnstaru, m Var bat efektivs naudas pelnisanas = NedroSiba: potenciali kaitnieciskas aréjas M Reklama jaievie$ uzmanigi. Japienem pozitiva satura
pakalpojumus uznirstoSu elementu, reklamas veids, lai invest&tu projekta saites/mérka vietnes un pakalpojumu tieSsaistes reklamas robeZas, ka art
video siZetu u.c. veida. m Erti iesp&jams izveidot vienkarsu = SareZgiti kontrolét kompleksa uzraudziba.
= Spélé vai lietotné integréta reklamu tieSsaisté = Negativa reputacija S B o .
rgkléma ¢ ® lesp&jams sasniegt plasu mérkaudi- = Daigi veidi v;fr trachét un kaitinat lietotajus > “ratiet ar POSCON kriterijus pozitiva satura un pakalpoju-
I A e .o e A mu kRomercelementiem (reklama, sponsorésana, iepirksanas
toriju = Nav vienkarsi pielagot citiem partneriem, tieSsaisté u.c.)
it ipasi publiskajam personam
Sponsoré§ana m Lidzigi reklamai = Visa satura/pakalpojuma spon- m Jespéja Tstenot vairak sava projekta ® Grati atrast B Sponsori var bat arT publiskas iestades
= Atbalsts zimolam/uzné- soréSana vai investiciju ieguldisa- robezas = Var bt sareZgiti pienemt Iémumu par W Daudzos komercuznémumos ir ieviestas uznémuma
mumam un investiciju na vai tikai dalas (konkréta m [espéja sadarboties un darboties tikla sponsoru: zimola vésture/reputacija, socialas atbildibas (USA) programmas, uz kuram
ieguldiSana projekta, redz- projekta, pasakuma, u.c.) m Lielaka publicitate: lielaka izplatiba un morales aspekti iespéjams atsaukties
amibas ieglSana ievérojamiba ar sponsora starpniectbu  ® Nav ilglaicigas stabilitates B Sponsoriem ne vienmér jadarbojas cieSa saikné ar
= Atvieglojumi zimoliem (pozitiva m Iespéjama sponsora ietekme projekta uzdevumiem
reputacija, nodok|u atlaides) B Vienlaikus var vérsties pie vairakiem sponsoriem
—> Skatiet ari POSCON kriterijus pozitiva satura un pakalpoju-
mu kRomercelementiem (reklama, sponsorésana, iepirkSanas
tieSsaiste u.c.)
Uznémums = Uznémumi savas lietprati- = Komercuznémumi | Vérsti uz savu lietpratibu, pieredzéjusi = Populara salidzinajums ar pozitivu: W Esiet cik iesp&jams caurskatami saistiba ar ko-
! bas robeZas 1steno pasu = Privatie apraiditaji = Interese satura veidoSana savai jabat komerciali sekmigam mercdarbibu un personu, kura Tsteno saturu/pakal-
pozitivo saturu/pakalpoju- m Jzdevniecibas mérka grupai m Projekta spéka esamiba ir atkariga no pojumu.
mus bérniem = Atbalsts, ko sniedz uznémuma pana- uznémuma komercpanakumiem > Skatiet ar POSCON kritérijus pozitiva satura un pakalpoju-
kumi (resursi, publicitate, reputacija) mu komercelementiem (reklama, sponsorésana, iepirkSanas
tieSsaiste u.c.)
Maksas saturs m Maksajumi/maksas m Maksas lietotnes (lejupielades = Atpelna izgatavoSanas izmaksas un = Bérnu un vecaku dusmas un neizprat- B Esiet cik iespéjams caurskatami saistiba ar maksaju-
= Daltbas maksa/maksa par maksa) sniedz pelnas iespé&ju ne, ja izmaksas rodas negaiditi vai pat miem/maksam/iegades iespéjam, kas attiecas uz jasu
kontu = Kompleksas platformas/spéles = Stabila un ilglaiciga finansésanas slepeni saturu/pakalpojumu. Iesp&jams, maksas prasisana
= Bezmaksas minimuma tieSsaisté iespéja ® Japarvar negativa reputacija (agresiva par lielisku saturu ir loti pamatota, bet par to jain-
modeli ® Tirdznieciba taktika, necaurskatamas metodes) formé |oti caurskatama veida.
= Veikals tieSsaiste = Bezmaksas/vienkarSotas versijas S B L .
® Pirkumi ar lietotnes star- ar maksas funkciju/uzlaboganas S bl el L e e L0 T
A a e mu komercelementiem (reklama, sponsorésana, iepirkSanas
pniecibu T . . tieSsaiste u.c.)
B Pirkumi ar lietotnes starpniecibu
Kolektivi resursi/ = Naudas I1dzek|u piesaistiSa- = Projektu vai to dalu finansé3a- m [esaistit noteiktas mérka grupas, ® Projekta sekmigums nav paredzams W TieSsaistes kolektivas finansé3anas platformas dar-
kolektiva finansé%ana na no tiessaistes kopienas/ na no publikas ziedojumiem ar tadas ka vecaki ) _ ] = Nav stabilitates saistiba ar ilgtermina bojas ar atlidzibas mehanismiem: ziedotaji un donori
publikas, izmantojot speciali paredzétu platformu, ® [zdevumu nav, ITdz ir sasniegts fin- projektiem sanem pretl kaut ko Tpa3u (iepriek3&ja parskata ie-
tieSsaistes ziedojumu plat- tadu ka kickstarter, betterplace, ansésanas mérkis = Grati vadit dazadus brivpratigos spéju, ielagumu uz pusdienu pasakumu, aktivu lomu
formas startnext, indiegogo, u.c. star- W Iespéjams piesaistit konkrétu naudas ™ Projekta vajadzibas ne vienmér ir ap- izstrades procesa, u.c.). Tas pats attiecas uz brivprati-
pniecibu. summu, kada nepiecieSama mierinamas gajiem un lietpraté&jiem, kuri iegulda savu lietpratibu
UN/VAI = Projektu Tstenosana, piesaistot B Augsts brivpratigo motivacijas un un centienus. Padomajiet par uzmanibu saviem
brivpratiga darba ekspertus intereses [Tmenis ziedotajiem, rakstot ieteikuma véstules vai izsniedzot
= Dalidanas pieredzé un liet- noteiktas jomas, tadas ka dizains, sertifikatus (it Tpasi studentiem).
pratiba (brivpratigo darbiba) programmésana, macisana,
saistiba ar projektiem sabiedriskas attiecibas u.c.
Bezpelnas piesaiste = Bezpelnas iniciativas, fondi ™ Biedru (piem., uznémumu) izvei- = Nekomerciali mérki = Atkariba no aréja finanséjuma sag- B Plass iespéjamo finanséSanas partneru loks:
o dotas asociacijas m Uzticamiba, pozitiva reputacija labasanas: no uznémumiem, pieskiru- gan publiskais, gan privatais sektors, iesp&jami art
= Fondu finanséti projekti = Galvenais uzmanibas loka - miem, fondiem sponsori un ziedojumi
B Finans&jums ziedojumu veida augsta kvalitate = Bez daltbas pelnu neso3as darbibas/ B Daudzos uznémumos ir spéka uznémuma socialas
komercpartneru finanséSanas metodés atbildibas (USA) programmas, kuras varétu piesaistit.
B Partneriem/biedriem jastrada, ievérojot projekta
uzdevumus.
= Privatpersona/privatuzneé- = Emuari, lietotnes, spéles ® Loti liela briviba lEmumu pienemsana, ™ Uz personigo motivaciju un iesaisti W Ideju iesp&jams Tstenot pakapeniski ar ierobeZotiem

Privatpersonu iesaiste

mums realizé projektu
patstavigi, bez aréja finansé-
juma

tieSsaisté

nav piesaistes partneriem
= Noteico3ais faktors ir degsme
= Augsta kvalitate un pozitivi rezultati
m Attistibas iespéja plasai publikai

balstita stabilitate.

® Laika un resursu parvaldiba.

® Vajadziba péc partneriem un resursiem
projekta paplasinasanas gadijuma

resursiem, macoties darba gaita, izmantojot bezmak-
sas programmatdru un rikus. Projektam paplasino-
ties, tam var pievienoties jauni partneri ar savu
pieredzi vai finans&jumu.



