METODI LI JEZISTU GHAL FINANZJAMENT TA KONTENUT U SERVIZZI POZITIVI

It-tabella tal-kuncetti tal-iffinanz-
jar taghti harsa generali lejn il-pos-
sibbiltajiet ezistenti ta’ flinanzjar,
tfiehem kif jahdmu, u tigbed
l-attenzjoni lejn il-vantaggi

u l-izvantaggi u taghti pariri kif

wiehed ghandu juzahom bsuccess.

Din supppost li

° tghin wiehed jifhem x’jistgh
jaghmlu dawn il-kategoriji
ghal kull xorta ta’ produtturi u
Sfornituri, kif jistghu jissapport-

jawhom, u

° juruhom i kull kuncett ghan-
du l-vantaggi u l-izvantaggi li

jridu jitgiesu bil-ghaqal.

METODI TA' FINANZJAMENT SPJEGAZZJONI

Finanzjament pubbliku

m Iffinanzjat minn flus tal-
pubbliku: koncessjonijiet,
finanzjament ta’ progetti,
istituzzjonijiet pubblici
huma fornituri ecc.

EZEMPJI

= Xandara pubblici

B Gvern/ministeri

= Settur pubbliku

= Programm ta’ finanzjament
pubbliku

u Sovvenzjoni

® Boroz ta’ studju

= Sigurta fil-finanzjament

B Reputazzjoni pozitiva u ta’ fiducja
= Kontinwita

= Netwerk u koordinazzjoni

= Udjenza wiesa’

= Missjoni mhux kummercjali

KONTRA

¥ Finanzjament limitat

B Restrizzjonijiet

m Ta' spiss l-iffinanzjament mhux ghal
kollox (partijiet biss iffinanzjati)

® Programmi ta’ finanzjament pubbliku bi
proceduri/barrieri kumplikati

- funded by the
European Union

PARIR SPECJALI

B Opportunitajiet ta’ finanzjament pubbliku jezistu fuq
livelli multipli: Ewropej, nazzjonali, stati federali jew
gvernijiet regjonali, municipalitajiet

| Fittex fil-livelli kollha u forsi ghagqgad ukoll forom
differenti.

Reklami m Halli reklami direttament m Reklami f'forma ta’ strixxuni, m Jistghu jkunu mod effettiv biex tagla’ ™ Mhux ta’ min jorbot fuqu : landing B Reklamar irid isir b’attenzjoni. Limiti biex isiru reklami
fuq il-kontenut/ servizzi rettangoli, pop-ups, pre-rolls I-flus jekk tinvesti fil-progett pages/konnessjonijiet esterni b’potenzjal onlajn fuq kontenut u servizzi pozitivi u supervizjoni
ecc. m Reklamar onlajn semplici jista’ jsir ta’ hsara kumplessa jridu jkunu accettati.
= In-game jew reklami fl- appli- malajr = Kumplessa biex izzomm kontroll . L : -
azzjoni o Jisafihaa fira wiesa' ' udjenza = Reputazgoninegativa = [T utelgnel e oscon g et e
fil-mira = Xi forom jistghu jfixxklu u jkunu irritanti onlajn ecc.)
ghal utenti
= Mhux facli tqgabbel ma’ siehba ohra,
I-iktar ma’ entitajiet pubblici
Sponsorizzar = Simili ghal reklamar = Kontenut shih/servizz ta’ spon- m Cans biex tikseb iktar mill-progett = Difficli biex issib B Anki istituzzjonijiet pubblici jistghu jkunu sponsers
= Marka/kumpanija li sorizzar jew investiment jew stess Opportunita biex tikkollabora u  ® Decizjoni ghal sponser tista’ tkun ikkum- B #afna kumpaniji kummer¢jali ghandhom programmi
tissapportja jew tinvesti fi xi partijiet biss (Certu progett, tinnetwerkja plikata: Storja/reputazzjoni tal-marka, ta’ responsabbilta socjali korporattiva (CSR) i jistghu
progett, tighed il-vizibilita avveniment ecc.) = Iktar pubbli¢ita; firxa iktar wiesa’ kwistjonijiet morali jirreferu ghalihom
® u vizibilita permezz ta’ sponser m L-ebda sostenibbilta ghal tul ta’ zmien B Sponsers mhux bilfors jahdmu skont I-ghanijiet
® Incentivi ghal marki (reputazzjoni = Possibbilta ta’ inflwenza mill-isponser tal-progett
pozitiva, krediti tat-taxxa) B Tktar minn sponser wiehed jista’ jkun indirizzat
fl-istess hin
—> Irreferi ukoll ghal kriterja POSCON fuq elementi kummercjali
tal-kontenut u servizzi pozitivi (reklamar, sponsorizzat, xiri
onlajn ecc.)
Kumpanija = Kumpaniji jwettqu I-konte-  ® Kumpaniji kummer¢jali = Iffukati fl-erja tal-gharfien tekniku = Popolari vs. pozitiv: bzonn li jkunu B Kun kemm tista’ trasparenti fuq l-isfond kummerd¢jali

nut/servizz pozitiv ghat-tfal
fl-erja tal-gharfien tekniku
taghhom

m Xandara pubblici
= Postijiet tal-istampar

taghhom, bl-esperjenza

= Ghandhom interess li jipproducu kon-
tenut ghall-grupp fil-mira taghhom

= [ssapportjat bis-success tal-kumpani-
ja (rizorsi, pubblicita, reputazzjoni)

ta'success kummercjalment
= Sopravivenza tal-progett dipendenti fuq
is-success kummercjali tal-kumpanija

u fug min ged iwettaq il-kontenut/servizz.

—> Irreferi ukoll ghal kriterja POSCON fuq elementi kummercjali
tal-kontenut u servizzi pozitivi (reklamar, sponsorizzat, xiri
onlajn ec¢c.)

Kontenut imhallas

= Prezzijiet/hlas

= Mizata/hlas tal-kont
= Mudelli Freemium

= Bejgh onlajn

= Bejgh fl-applikazzjoni

= Applikazzjonijiet imhallsa
(hlas tad-download)

= Pjattaformi/loghob onlajn
kumplessi

= Merchandising

m Verzjonijiet b'xejn/lite possibbli

mal-premium/upgrade
= Xiri fl-applikazzjoni

= Agla’ l-ispejjes tal-produzzjoni u pos-
sibbilta ta’ profit

= Finanzjar sostenibbli u possibbilta ta’
finanzjar ghal tul ta’ zmien

= Rabbja u frustrazzjoni ghat-tfal u
ghal-genituri jekk ikun hemm spejjes li
ma jistennewx jew b'mod sigriet

W Reputazzjoni negativa (tattici aggressivi,
modi mhux trasparenti) trid tigi mirbuha

B Kun kemm jista’ jkun trasparenti dwar prezzijiet/
mizati/opportunitajiet ta’ xiri fil-kontenut/ servizz
tieghek. Ikun tassew ragunevoli li ssagsi ghal xi mizata
ghal kontenut kbir, imma dan ghandu jkun ikkomuni-
kat b'mod trasparenti.”

—> lIrreferi ukoll ghal kriterja POSCON fuq elementi kummercjali
tal-kontenut u servizzi pozitivi (reklamar, sponsorizzar, xiri
onlajn ecc.)

Crowd-sourcing/
-finanzjament

u Gbir ta’ flus minnkom-
munita onlajn/pubbliku
permezz ta' pjattaformi ta’
donazzjonijiet onlajn

U/JEW

= Qsim ta’ esperjenzi u hiliet
(volontarjat) ghal progetti

B Finanzjament ta’ progetti jew
parti minnhom permezz ta’
donazzjonijiet mill-pubbliku
minn pjattaformi maghzula,
perezempju kickstart, better-
place, startnext, indiegogo,
ecc.

B Temm progetti permezz ta’

xoghol volontarju minn esperti

f'certi ogsma : disinn, pro-

grammar, taghlim, relazzjoni-

jiet pubblici ecc.

= Awtorizza gruppi specifici bhal
genituri

® L-ebda spejjes sakemm I-ghan tal-
iffinanzjar jintlahaq

= Somma specifika ta’ flus li jinhtieg
tista’ jingabar

= Motivazzjoni gholja u interess mill-
voluntieri

B [s-success ma jistax jigi ppjannjat

= Mhux sostenibbli ghal progetti ta’ tul ta’
zmien

= Difficli li tmexxi volontieri varji

® II-bzonnijiet tal-progett mhux dejjem
jistghu jintlahqu

B Pjattaformi onlajn tal-crowd-funding jahdmu b'mek-
kanizmu ta’ premiji: il-kontributuri u d-donaturi jiehdu
xi haga specjali lura (titwila bis-serqa qabel, stedina
ghall-party tat-tnedija, rwol attiv waqt il-process
tal-iddisinjar ecc.). Dan jghodd ukoll ghal voluntiera u
esperti li jinvestu I-hila u l-isforz. Ahseb li taghmel lis-
ta tal-kontributuri, li tikteb ittri ta’ rakkomandazzjoni-
jiet jew li taghti certifikati (spe¢jalment ghal studenti).

Ingagg bla profitt

= Inizjattivi bla profitt,
fundazzjonijiet

m Assocjazzjonijiet iffinanz-
jatiminn membri (ezempju
kumpaniji)

= Progetti iffinanzjati minn
fundazzjonijiet

= Iffinanzjati permezz ta’
donazzjonijiet

= Ghanijiet mhux kummer¢jali
m Reputazzjoni ta’ fiducja u pozitiva,
= Kwalita gholja hu |-punt fokali

= Dipendenti fuq jekk jibgax ikun hemm
finanzjar estern: minn kumpaniji,
koncessjonijiet, fundazzjonijiet

B L-ebda partecipazzjoni f'azzjonijiet li
jirrendu gligh/modi ta’ finanzjament
minn siehba kummer¢jali

B Firxa wiesa’ ta’ siehba possibbli li jiffinanzjaw:
il-pubbliku kif ukoll is-settur privat, anki sponsers u
donazzjonijiet possibbli

B Hafna kumpaniji ghandhom programmi tar-res-
ponsabbilta soc¢jali korporattiva (CSR) li tista’ tkun
indirizzata.

u Siehba/membri ghandhom jahdmu flimkien biex
jilhqu |-ghanijiet tal-progett.

Inkarigu privat

® Persuna privata/entita li
jtemmu |-progett wahed-
hom minghajr finanzjar
estern

= Bloggs, applikazzjonijiet,
loghob onlajn

= Ferm liberu fit-tehid tad-decizjoni,
I-ebda attakkament mas-siehba

= Immexxija mill-passjoni

m Kwalita gholja u rizultati pozitivi

= Spazju ghal zvilupp mill-gheruq

= Sostenibbilta li tiddependi fuq motivazz-
joni u inkarigu personali

B Immanigjar ta’ zmien u rizorsi

B Htiega ta’ siehba u rizorsi jekk Il-progett
jikber

W Ideja tista’ tkun irrealizzata pass pass b'rizorsi limitati,
f'atmosfera ta’ taghlim billi tmidd idejk b'softwer u
ghodda b'xejn. Waqt li I-progett jikber siehba jistghu
jidhlu u jgibu kompetenzi jew iffinanzjar.



