
It-tabella tal-kunċetti tal-iinanz-

jar tagħti ħarsa ġenerali lejn il-pos-

sibbiltajiet eżistenti ta’ inanzjar, 

tiehem kif jaħdmu, u tiġbed 

l-attenzjoni lejn il-vantaġġi

u l-iżvantaġġi u tagħti pariri kif 

wieħed għandu jużahom b’suċċess.

Din supppost li

+    tgħin wieħed jihem x’jistgħ 

jagħmlu dawn il-kategoriji 

għal kull xorta ta’ produtturi u 

fornituri, kif jistgħu jissapport-

jawhom, u 

+    juruhom li kull kunċett għan-

du l-vantaġġi u l-iżvantaġġi li 

jridu jitqiesu bil-għaqal.

METODI TA’ FINANZJAMENT SPJEGAZZJONI EŻEMPJI

Finanzjament pubbliku  � �Iinanzjat�minn�lus�tal-�
pubbliku:�konċessjonijiet,�
inanzjament�ta’�proġetti,�
�istituzzjonijiet�pubbliċi�
huma�fornituri�eċċ.

 � Xandara�pubbliċi
 � Gvern/ministeri
 � Settur�pubbliku
 � �Programm�ta’�inanzjament�
pubbliku

 � Sovvenzjoni
 � Boroż�ta’�studju

� Security�in�funding
� Positive�reputation�and�trust
� Continuity
� Network�and�coordination
� Wide�audience
� Non-commercial�mission

� Limited�funding�
� Restrictions
� �Often�no�overall�funding�

(only�parts�funded)
� �Public�funding�programmes�with�

complicated�procedures/barriers

� �Public�funding�opportunities�exist�on�
�multiple�levels:�European,�nation-wide,�
federal�states�or�regional�governments,�
municipalities�

� �Search�on�all�levels�and�maybe�even�combine�
different�forms.

Reklami  � �Ħalli�reklami�direttament�
fuq�il-kontenut/�servizzi

 � �Reklami�f’forma�ta’�strixxuni,�
rettangoli,�pop-ups,�pre-rolls�
eċċ.

 � �In-game�jew�reklami�l-�appli-
kazzjoni

� �Can�be�effective�way�to�earn�money�
to�invest�in�the�project

� �Simple�online�advertising�can�be�easily�
produced

� Can�reach�large�target�audience

� �Unreliable:�potentially�harmful�external�
links/landing�pages

� Complex�to�keep�under�control
� Negative�reputation
� �Some�forms�can�be�disruptive�and�irritating�for�users
� �Not�easy�to�match�with�other�partners,�

especially�public�entities

� �Advertising�needs�to�be�implemented�care-
fully.�Boundaries�in�using�online�advertise-
ments�on�positive�content�and�services�and�
complex�supervision�have�to�be�accepted.

Sponsorizzar  � Simili�għal�reklamar
 � �Marka/kumpanija�li�
tissapportja�jew�tinvesti�i�
proġett,�tiġbed�il-viżibilità�

 � �Kontenut�sħiħ/servizz�ta’�spon-
sorizzar�jew�investiment�jew�
xi�partijiet�biss�(ċertu�proġett,�
avveniment�eċċ.)

� �Chance�to�realize�more�within�your�project
� Opportunity�to�collaborate�and�network
� �More�publicity:�broader�dissemination�

and�visibility�through�sponsor
� �Incentives�for�brands�(positive�reputation,�

tax�credits)

� Diicult�to�ind
� �Decision�for�sponsor�can�be�complicated:�

history/reputation�of�brand,�moral�issues
� No�long-term�sustainability
� Possibility�of�inluence�by�sponsor

� �Also�public�institutions�can�be�sponsors
� �Many�commercial�companies�have�corpo-

rate�social�responsibility�(CSR)�programmes�
to�refer�to

� �Sponsors�do�not�necessarily�have�to�work�
close�to�project’s�objectives

� �More�than�one�sponsor�can�be�addressed�
at�the�same�time

Kumpanija  � �Kumpaniji�jwettqu�l-konte-
nut/servizz�pożitiv�għat-tfal�
l-erja�tal-għarien�tekniku�
tagħhom

 � Kumpaniji�kummerċjali
 � Xandara�pubbliċi
 � Postijiet�tal-istampar

� �Focused�on�their�area�of�expertise,�
experienced

� �Have�interest�in�producing�content�for�
their�target�group

� �Supported�by�company’s�success�
(resources,�publicity,�reputation)

� �Popular�vs.�positive:�need�to�be�
�commercially�successful

� �Surviving�of�project�dependent�on�
�commercial�success�of�company

� �Be�as�transparent�as�possible�about�com-
mercial�background�and�who�is�realising�
the�content/service.�

Kontenut imħallas  � Prezzijiet/ħlas
 � Miżata/ħlas�tal-kont
 � Mudelli�Freemium
 � Bejgħ�onlajn
 � Bejgħ�l-applikazzjoni

 � �Applikazzjonijiet�imħallsa� 
(ħlas�tad-download)

 � �Pjattaformi/logħob�onlajn�
kumplessi

 � Merchandising
 � �Verżjonijiet�b’xejn/lite�possibbli�
mal-premium/upgrade�

 � Xiri�l-applikazzjoni

� �Earn�the�production�costs�and�
possibility�of�proit

� �Sustainable�and�long-term�
funding�possibility

� �Anger�and�frustration�by�children�and�
�parents�if�costs�occur�unexpectedly�or�
even�secretly

� �Negative�reputation�(aggressive�tactics,�
non-transparent�methods)�has�to�be�over-
come

� �Be�as�transparent�as�possible�about�costs/
fees/purchase�opportunities�on�your�cont-
ent/service.�It�can�be�very�reasonable�to�ask�
for�a�fee�for�great�content,�but�it�should�be�
communicated�in�a�very�transparent�way.

Crowd-sourcing/

-inanzjament
 � �Ġbir�ta’�lus�minnkom-
munità�onlajn/pubbliku�
permezz�ta’�pjattaformi�ta’�
donazzjonijiet�onlajn 

 

U/JEW 

 � �Qsim�ta’�esperjenzi�u�ħiliet�
(volontarjat)�għal�proġetti

 � �Finanzjament�ta’�proġetti�jew�
parti�minnhom�permezz�ta’�
donazzjonijiet�mill-pubbliku�
minn�pjattaformi�magħżula,�
pereżempju�kickstart,�better-
place,�startnext,�indiegogo,�
eċċ.

 � �Temm�proġetti�permezz�ta’�
xogħol�volontarju�minn�esperti�
f’ċerti�oqsma�:�disinn,�pro-
grammar,�tagħlim,�relazzjoni-
jiet�pubbliċi�eċċ.

� �Empower�speciic�target�groups�such�
as�parents

� No�expenses�until�funding�aim�is�reached
� �Speciic�amount�of�money�needed�

can�be�raised
� �High�motivation�and�interest�of�volunteers

� Success�not�projectable
� Not�sustainable�for�long-term�projects
� Diicult�to�manage�various�volunteers
� Needs�of�project�cannot�always�be�met

� �Online�crowd-funding�platforms�work�with�
reward�mechanisms:�contributors�and�
donors�get�something�special�in�return�
(sneak�preview,�invitation�to�launch�party,�
an�active�role�during�design�process�etc.).�
This�also�works�for�volunteers�and�experts�
investing�with�expertise�and�effort.�Think�
about�listing�your�contributors,�writing�
letters�of�recommendations�or�giving�out�
certiicates�(esp.�for�students).

Ingaġġ bla proitt  � �Inizjattivi�bla�proitt, 
fundazzjonijiet

 � �Assoċjazzjonijiet�iinanz-
jatiminn�membri�(eżempju�
kumpaniji)

 � �Proġetti�iinanzjati�minn�
fundazzjonijiet

 � �Iinanzjati�permezz�ta’� 
donazzjonijiet

� Non-commercial�aims
� Trustworthy,�positive�reputation
� High�quality�is�main�focus

� �Dependent�on�keeping�up�external�funding:�
by�companies,�grants,�foundations

� �No�participation�in�proitable�actions/�
inancing�methods�of�commercial�partners

� �Broad�spectrum�of�possible�inancing�part-
ners:�public�as�well�as�private�sector,�also�
sponsors�and�donations�possible

� �Many�commercial�companies�have�corpo-
rate�social�responsibility�(CSR)�programmes�
which�can�be�addressed.�

� �Partners/members�should�work�close�to�
project’s�objectives.

Inkarigu privat  � �Persuna�privata/entità�li�
jtemmu�l-proġett�waħed-
hom�mingħajr�inanzjar�
estern

 � �Bloggs,�applikazzjonijiet,�
logħob�onlajn

� �Very�free�in�decision�making,�
no�attachment�to�partners

� Driven�by�passion
� High�quality�and�positive�results
� Allows�for�grass-root�development

� �Sustainability�relying�on�personal�
�motivation�and�engagement

� Management�of�time�and�resources
� �Need�of�partners�and�resources�if�

project�grows

� �An�idea�can�be�realized�step-by-step�with�
limited�resources,�in�a�learning-by-doing�
atmosphere�with�free�software�and�tools.�
As�the�project�grows�partners�can�step�in�
and�bring�in�expertise�or�funding.

FAVUR KONTRA PARIR SPEĊJALI

� �Funded�by�public�money:�
grants,�project�funding,�
public�institutions�are�pro-
viders�etc.

� �Public�broadcaster
� Government/ministries
� Public�sector
� Public�funding�programme
� Subvention
� Scholarships

 � Sigurtà�il-inanzjament
 � Reputazzjoni�pożitiva�u�ta’�iduċja
 � Kontinwità
 � Netwerk�u�koordinazzjoni
 � Udjenza�wiesa’
 � Missjoni�mhux�kummerċjali

 � Finanzjament�limitat
 � Restrizzjonijiet
 � �Ta’�spiss�l-iinanzjament�mhux�għal�
kollox�(partijiet�biss�iinanzjati)

 � �Programmi�ta’�inanzjament�pubbliku�bi�
proċeduri/barrieri�kumplikati

 � �Opportunitajiet�ta’�inanzjament�pubbliku�jeżistu�fuq�
livelli�multipli:�Ewropej,�nazzjonali,�stati�federali�jew�
gvernijiet�reġjonali,�muniċipalitajiet

 � �Fittex�il-livelli�kollha�u�forsi�għaqqad�ukoll�forom�
differenti.

� �Allow�advertisement�
directly�on�content/�
services

� �Ads�in�form�of�banners,�
�rectangles,�pop-ups,�
�pre-rolls�etc.�

� In-game�or�-app�advertising

 � �Jistgħu�jkunu�mod�effettiv�biex�taqla’�
l-lus�jekk�tinvesti�il-proġett

 � �Reklamar�onlajn�sempliċi�jista’�jsir�
malajr

 � �Jista’�jilħaq�irxa�wiesa’�ta’�udjenza�
il-mira�

 � �Mhux�ta’�min�jorbot�fuqu�:�landing�
pages/konnessjonijiet�esterni�b’potenzjal�
ta’�ħsara�

 � Kumplessa�biex�iżżomm�kontroll
 � Reputazzjoni�negativa
 � �Xi�forom�jistgħu�jixxklu�u�jkunu�irritanti�
għal�utenti

 � �Mhux�faċli�tqabbel�ma’�sieħba�oħra,�
l-iktar�ma’�entitajiet�pubbliċi

 � �Reklamar�irid�isir�b’attenzjoni.�Limiti�biex�isiru�reklami�
onlajn�fuq�kontenut�u�servizzi�pożitivi�u�superviżjoni�
kumplessa�jridu�jkunu�aċċettati.

    Irreferi ukoll għal kriterja POSCON fuq elementi kummerċjali 
tal-kontenut u servizzi pożitivi (reklamar, sponsorizzar, xiri 
onlajn eċċ.)

� �Similar�to�advertising�
� �Brand/company�supporting�

and�investing�in�a�project,�
gain�visibility

� �Full�content/service�spon-
soring�or�investment�or�
only�parts�(certain�project,�
event�etc.)

 � �Ċans�biex�tikseb�iktar�mill-proġett�
stess�Opportunità�biex�tikkollabora�u�
tinnetwerkja

 � Iktar�pubbliċità;�irxa�iktar�wiesa’�
 � u�viżibilità�permezz�ta’�sponser
 � �Inċentivi�għal�marki�(reputazzjoni�
pożitiva,�krediti�tat-taxxa)

 � Diiċli�biex�issib
 � �Deċiżjoni�għal�sponser�tista’�tkun�ikkum-
plikata:�Storja/reputazzjoni�tal-marka,�
kwistjonijiet�morali

 � L-ebda�sostenibbiltà�għal�tul�ta’�żmien
 � Possibbiltà�ta’�inlwenza�mill-isponser

 � �Anki�istituzzjonijiet�pubbliċi�jistgħu�jkunu�sponsers
 � �Ħafna�kumpaniji�kummerċjali�għandhom�programmi�
ta’�responsabbiltà�soċjali�korporattiva�(CSR)�li�jistgħu�
jirreferu�għalihom

 � �Sponsers�mhux�bilfors�jaħdmu�skont�l-għanijiet�
tal-proġett

 � �Iktar�minn�sponser�wieħed�jista’�jkun�indirizzat�
�l-�istess�ħin

    Irreferi ukoll għal kriterja POSCON fuq elementi kummerċjali 
tal-kontenut u servizzi pożitivi (reklamar, sponsorizzar, xiri 
onlajn eċċ.)

� �Companies�realize�own�
positive��content/service�
for�children�in�their�ield�of�
expertise

� �Commercial�companies
� Private�broadcasters
� Publishing�houses

 � ��Iffukati�l-erja�tal-għarien�tekniku�
tagħhom,�bl-esperjenza

 � �Għandhom�interess�li�jipproduċu�kon-
tenut�għall-grupp�il-mira�tagħhom

 � �Issapportjat�bis-suċċess�tal-kumpani-
ja�(riżorsi,�pubbliċità,�reputazzjoni)

 � �Popolari�vs.�pożitiv:�bżonn�li�jkunu�
ta’suċċess�kummerċjalment�

 � �Sopravivenza�tal-proġett�dipendenti�fuq�
is-suċċess�kummerċjali�tal-kumpanija

 � �Kun�kemm�tista’�trasparenti�fuq�l-isfond�kummerċjali�
u�fuq�min�qed�iwettaq�il-kontenut/servizz.

    Irreferi ukoll għal kriterja POSCON fuq elementi kummerċjali 
tal-kontenut u servizzi pożitivi (reklamar, sponsorizzar, xiri 
onlajn eċċ.)

� �Costs/fees�
� Membership/account�fee�
� Freemium�models�
� Online�shop�
� In-app�purchase

� �Paid�apps�(download�fee)
� �Complex�platforms/�

online�games
� �Merchandising
� �Free/lite�versions�with�

premium/upgrade�possibility
� In-app�purchases

 � �Aqla’�l-ispejjes�tal-produzzjoni�u�pos-
sibbiltà�ta’�proit

 � �Finanzjar�sostenibbli�u�possibbiltà�ta’�
inanzjar�għal�tul�ta’�żmien

 � �Rabbja�u�frustrazzjoni�għat-tfal�u�
għal-ġenituri�jekk�ikun�hemm�spejjes�li�
ma�jistennewx�jew�b’mod�sigriet

 � �Reputazzjoni�negativa�(tattiċi�aggressivi,�
modi�mhux�trasparenti)�trid�tiġi�mirbuħa

 � �Kun�kemm�jista’�jkun�trasparenti�dwar�prezzijiet/�
miżati/opportunitajiet�ta’�xiri�il-kontenut/�servizz�
tiegħek.�Ikun�tassew�raġunevoli�li�ssaqsi�għal�xi�miżata�
għal�kontenut�kbir,�imma�dan�għandu�jkun�ikkomuni-
kat�b’mod�trasparenti."

    Irreferi ukoll għal kriterja POSCON fuq elementi kummerċjali 
tal-kontenut u servizzi pożitivi (reklamar, sponsorizzar, xiri 
onlajn eċċ.)

� �Raising�money�from�the�
online�community/public�
through�online�donation�
platforms�

AND/OR�

� �Sharing�of�experiences�and�
expertise�(volunteering)�for�
projects

� �Fund�projects�or�parts�by�
donations�from�the�public�
via�designated�platforms,�
e.g.�kickstarter,�betterplace,�
startnext,�indiegogo�etc.

� �Realize�projects�through�
volunteer�work�of�experts�
of�certain�areas:�design,�
programming,�teaching,�
public�relations�etc.

 � �Awtorizza�gruppi�speċiiċi�bħal�
ġenituri

 � �L-ebda�spejjes�sakemm�l-għan�tal-�
iinanzjar�jintlaħaq

 � �Somma�speċiika�ta’�lus�li�jinħtieġ�
tista’�jinġabar

 � �Motivazzjoni�għolja�u�interess�mill-�
voluntieri

 � Is-suċċess�ma�jistax�jiġi�ppjannjat�
 � �Mhux�sostenibbli�għal�proġetti�ta’�tul�ta’�
żmien

 � Diiċli�li�tmexxi�volontieri�varji
 � �Il-bżonnijiet�tal-proġett�mhux�dejjem�
jistgħu�jintlaħqu

 � �Pjattaformi�onlajn�tal-crowd-funding�jaħdmu�b’mek-
kaniżmu�ta’�premji:�il-kontributuri�u�d-donaturi�jieħdu�
xi�ħaġa�speċjali�lura�(titwila�bis-serqa�qabel,�stedina�
għall-party�tat-tnedija,�rwol�attiv�waqt�il-proċess�
tal-iddisinjar�eċċ.).�Dan�jgħodd�ukoll�għal�voluntiera�u�
esperti�li�jinvestu�l-ħila�u�l-isforz.�Aħseb�li�tagħmel�lis-
ta�tal-kontributuri,�li�tikteb�ittri�ta’�rakkomandazzjoni-
jiet�jew�li�tagħti�ċertiikati�(speċjalment�għal�studenti).

Non-proit � �Non-proit�initiatives,�
�foundations

� �Associations�funded�by�
members�
(e.g.�companies)

� �Projects�inanced�by�foun-
dations

� Funded�through�donations

 � Għanijiet�mhux�kummerċjali
 � Reputazzjoni�ta’�iduċja�u�pożitiva,
 � Kwalità�għolja�hu�l-punt�fokali

 � �Dipendenti�fuq�jekk�jibqax�ikun�hemm�
inanzjar�estern:�minn�kumpaniji,�
konċessjonijiet,�fundazzjonijiet

 � �L-ebda�parteċipazzjoni�f’azzjonijiet�li�
�jirrendu�qligħ/modi�ta’�inanzjament�
minn�sieħba�kummerċjali

 � �Firxa�wiesa’�ta’�sieħba�possibbli�li�jiinanzjaw:�
il-pubbliku�kif�ukoll�is-settur�privat,�anki�sponsers�u�
donazzjonijiet�possibbli

 � �Ħafna�kumpaniji�għandhom�programmi�tar-res-
ponsabbilta�soċjali�korporattiva�(CSR)�li�tista’�tkun�
indirizzata.�

 � �Sieħba/membri�għandhom�jaħdmu�limkien�biex�
jilħqu�l-għanijiet�tal-proġett.

� �Private�person/entity�rea-
lizing�project�on�their�own�
without�external�funding

� Blogs,�apps,�online�games  � �Ferm�liberu�it-teħid�tad-deċiżjoni,�
l-ebda�attakkament�mas-sieħba

 � Immexxija�mill-passjoni
 � Kwalità�għolja�u�riżultati�pożitivi
 � Spazju�għal�żvilupp�mill-għeruq

 � �Sostenibbiltà�li�tiddependi�fuq�motivazz-
joni�u�inkarigu�personali

 � Immaniġjar�ta’�żmien�u�riżorsi�
 � �Ħtieġa�ta’�sieħba�u�riżorsi�jekk�Il-proġett�
jikber

 � �Ideja�tista’�tkun�irrealizzata�pass�pass�b’riżorsi�limitati,�
f’atmosfera�ta’�tagħlim�billi�tmidd�idejk�b’softwer�u�
għodda�b’xejn.�Waqt�li�l-proġett�jikber�sieħba�jistgħu�
jidħlu�u�jġibu�kompetenzi�jew�iinanzjar.�

METODI LI JEŻISTU GĦAL FINANZJAMENT TA’ KONTENUT U SERVIZZI POŻITIVI
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