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METODE EXISTENTE DE FINANTARE A CONTINUTULUI SI SERVICIILOR POZITIVE

Tabelul conceptelor de finantare

METODA DE FINANTARE EXPLICATIE EXEMPLE PRO CONTRA SFATURI SPECIALE

oferd o privire generald asupra

posibilitdtilor existente de ® Finantat din bani publici: ® Radiodifuziunea publica
subventii, finantare proiecte, ™ Guvern/ministere
institutiile publice sunt furni- ™ Sector public
zorii etc. B Program public de finantare B Retea si coordonare
B Subventii B Audienta larga
m Burse M Misiune necomerciala

m Siguranta in finantare
B Reputatie pozitiva si incredere
u Continuitate

B Finantare limitata

B Restrictii

B Adesea finantare incompleta
(doar partial finantata)

m Programe de finantare publica cu
proceduri/bariere complicate

B Oportunitati de finantare publica exista la multiple
nivele: european, national, state federale sau guverne
regionale, municipalitati

B Cautare pe toate nivelele si poate chiar combinare a
diferitelor forme.

Finantare publica
finantare, explicd cum functionea-

zd acestea, evidentiazd avantajele
si dezavantajele si oferd sfaturi

privind utilizarea cu succes a

acestora.

riul continut/serviciu pozitiv
pentru copii in domeniul lor
de expertiza

® Radiodifuzori privati
B Edituri

tiza, experimentati

M Interesati in a produce continut pentru

grupul lor tinta

m Sustinuti de succesul companiei
(resurse, publicitate, reputatie)

at din punct de vedere comercial
B Supravietuirea proiectului depinde de
succesul comercial al companiei

Publicitate m Permite publicitatea direct B Reclame sub forma de banne- m Poate fi un mod eficient de a castiga B Nesigur: legaturi externe/pagini de ateri- B Publicitatea trebuie implementata cu atentie. Trebuie
pe continut/servicii re, dreptunghiuri, pop-upuri, bani pentru a investi in proiect zare potential daunatoare acceptate limitele de utilizare a reclamelor online
Este destinat sa pre-rolluri etc. ® Publicitatea online simpla poate fi u Complex de tinut sub control privind continutul si serviciile pozitive si supravegherea
B Publicitate in-game sau in-app produsa usor B Reputatie negativa complexa.
B Poate atinge un larg public tinta B Unele forme pot fi distrugatoare si iritante . o .
9 gp ’ pentru utiIizaFori 9 ’ —> Apelati de asemenea la criteriile POSCON privind elementele
P S S . . comerciale ale continutului si serviciilor pozitive (publicitate,
o ajute la m,tclcguea aceea = Nuﬂeste u_§or de_cvo_mblne_lt cu alti partene- sponsorizare, cumpdraturi online etc.)
ce pot face aceste catego- ri, in special entitati publice
rii pentru toate tipurile de
producdtori si furnizori, cum Sponsorizare m Similara publicitatii m Sponsoring des gesamten B Sansa de a realiza mai multe in cadrul ™ Dificil de gasit B Si institutiile publice pot fi sponsori
le pot oferi asistentd §i B Asistenta marca/companie Inhalts/Angebots oder nur proiectului dumneavoastra m Decizia de alegere a sponsorului poate B Multe companii comerciale au programe de responsa-
si investitie Tntr-un proiect von Teilen (bestimmtes Projekt, ® Ocazia de a colabora si de a inter- fi complicata: istoria/reputatia marcii, bilitate sociala corporativa (CSR) la care apeleaza
castiga vizibilitate Veranstaltung usw.) actiona probleme morale B Nu este neaparat nevoie ca sponsorii sa lucreze in
aratd cd fiecare concept are B Mai multa publicitate: diseminare mai ™ Fara sustinere pe termen lung indeaproape de obiectivele proiectului
avantaie si dezavantaie care larga si vizibilitate prin sponsor B Posibilitate de influentare de catre B Se poate apela la mai mult de un singur sponsor in
vaniaje st dezavanidaje care ¥ |ncurajator pentru marci (reputatie sponsor acelasi timp
T je iz je. itiva i i o P o g
trebuie analizate cu atenjie pozitivd, credite ﬂscale) —> Apelati de asemenea la criteriile POSCON privind elementele
comerciale ale continutului si serviciilor pozitive (publicitate,
sponsorizare, cumpdraturi online etc.)
Companie B Companiile realizeaza prop- ™ Companii comerciale m Concentrati pe domeniul lor de exper- M Popular vs. pozitiv: nevoia de a fi apreci- B Fiti cat se poate de transparenti in ceea ce priveste

trecutul comercial si cine realizeaza continutul/servi-
ciul.

—> Apelati de asemenea la criteriile POSCON privind elementele
comerciale ale continutului si serviciilor pozitive (publicitate,
sponsorizare, cumpdraturi online etc.)

Continut platit

m Costuri/taxe

B Taxa membru/cont
B Modele Freemium
® Magazin virtual

B Achizitie In-app

B Aplicatii platite

(taxa de descarcare)

m Platforme complexe/jocuri

online

m Comercializare
m Versiuni gratuite/lite cu

posibilitate

B premium/upgrade (Achizitii

In-app)

1 Castiga costurile de productie si posi-

bilitate de profit

m Sustinere si posibilitate de finantare

pe termen lung

B Manie si frustrare din partea copiilor si
a parintilor Tn cazul in care se intervin
costuri neprevazute sau chiar secrete

B Reputatia negativa (tactici agresive, me-
tode netransparente) trebuie depasita

B Fiti cat se poate de transparenti in privinta costurilor/
taxelor/posibilitatilor de achizitie a continutul/serviciul
dumneavoastra. Poate fi total adecvat sa cereti o taxa
pentru un continut nemaipomenit, dar acest lucru tre-
buie comunicat intr-un mod foarte transparent.

—> Apelati de asemenea la criteriile POSCON privind elementele
comerciale ale continutului si serviciilor pozitive (publicitate,
sponsorizare, cumpdraturi online etc.)

Crowdsourcing/
Crowdfunding

m Strangerea de fonduri de la
comunitatea online/public
prin intermediul platformelor
de donatii online

SI/SAU
B prin impartasirea experi-

entelor si a expertizei
(voluntariat) pentru proiecte

B Finantarea proiectelor sau a

partilor de proiecte cu ajutorul
donatiilor venite din partea
publicului prin intermediul
platformelor desemnate,de ex.
kickstarter, betterplace, start-
next, indiegogo etc.

m Realizarea proiectelor prin

intermediul muncii de volun-
tariat a expertilor din anumite
domenii: design, programare,
predare, relatii publice etc.

® Imputernicirea grupurilor tinté speci-

fice precum parintii

® Niciun fel de cheltuieli pana cand
obiectivul de finantare nu a fost atins
B Suma specifica de bani necesara

poate fi stransa

® Motivare crescuta si interes din partea

voluntarilor

m Succesul nu poate fi planificat

= Nu poate fi sustinut pentru proiectele pe
termen lung

m Dificultate intampinata in coordonarea
diversilor voluntari

m Nevoile proiectului nu pot fi intotdeauna
indeplinite

B Platformele online crowdfunding functioneaza pe sis-
temul de recompensare: contribuabilii si donatorii pri-
vesc ceva special in schimb (avanpremiera, invitatie la
petrecerea de lansare, un rol activ in timpul procesului
de desemnare etc.). Acest lucru este valabil si pentru
voluntarii si expertii care investesc expertiza si efort.
Ganditi-va la enumerarea contribuabililor dumnea-
voastra, la elaborarea scrisorilor de recomandare sau
la eliberarea de certificate (mai ales pentru studenti).

Angajament non-profit

u |nitiative non-profit, fundatii

B Asociatii finantate de catre

membri (de ex. companii)

B Proiecte finantate de catre

fundatii

B Finantate prin donatii

m Obiective necomerciale

W Reputatie de incredere, pozitiva
m Calitatea ridicata este obiectivul

principal”

u Dependent de mentinerea finantarii exter-
ne: prin companii, burse, fundatii

B Fara participare la actiuni profitabile/me-
tode financiare ale partenerilor comerciali

B Spectru larg al posibililor parteneri de finantare: atat
sectorul public cat si cel privat, posibil de asemenea
sponsori si donatii

B Multe companii comerciale au programe de responsa-
bilitate sociala corporativa (CSR) la care pot apela

B Partenerii/membrii ar trebui sa lucreze indeaproape de
obiectivele proiectului

Angajament
privat

B Persoana/entitate privata
care realizeaza proiectul pe
cont propriu fara finantare
externa

m Bloguri, aplicatii, jocuri online

® Foarte liber in adoptarea deciziilor,
fara atasament fata de parteneri

® Animat de pasiune

m Calitate ridicata si rezultate pozitive

® Permite dezvoltarea de baza"

B Sustinere bazata pe motivatie personala
si angajament

B Managementul timpului si al resurselor

B Nevoia de parteneri si resurse in cazul in
care proiectul se dezvolta

B O idee poate fi realizata pas cu pas folosindu-se resur-
se limitate, intr-o atmosfera de invatare prin actionare
cu software si unelte gratuite. Pe masura ce proiectul
se dezvolta, partenerii pot interveni si pot contribui prin
expertiza sau finantare.



