
Tabelul conceptelor de inanțare
oferă o privire generală asupra
posibilităților existente de
inanțare, explică cum funcționea-

ză acestea, evidențiază avantajele
și dezavantajele și oferă sfaturi 
privind utilizarea cu succes a 
acestora.

Esteădestinatăsă

+    ajute la înțelegerea a ceea 
ce pot face aceste catego-

rii pentru toate tipurile de 
 producători și furnizori, cum 
le pot oferi asistență și

+     arată că iecare concept are 
avantaje și dezavantaje care 
trebuie analizate cu atenție.

METODĂăDEăFINAN܉ARE EXPLICA܉IE EXEMPLE PRO CONTRA SPECIALăADVICE

Finan܊areăpublică  � �Finanțat�din�bani�publici:�
subvenții,�inanțare�proiecte,�
instituțiile�publice�sunt�furni-
zorii�etc.

 � Radiodifuziunea�publică
 � Guvern/ministere
 � Sector�public
 � Program�public�de�inanțare
 � Subvenții
 � Burse

� Security�in�funding
� Positive�reputation�and�trust
� Continuity
� Network�and�coordination
� Wide�audience
� Non-commercial�mission

� Limited�funding�
� Restrictions
� �Often�no�overall�funding�

(only�parts�funded)
� �Public�funding�programmes�with�

complicated�procedures/barriers

� �Public�funding�opportunities�exist�on��multiple�
levels:�European,�nation-wide,�federal�states�
or�regional�governments,�municipalities�

� �Search�on�all�levels�and�maybe�even�combine�
different�forms.

Publicitate  � �Permite�publicitatea�direct�
pe�conținut/servicii

 � �Reclame�sub�formă�de�banne-

re,�dreptunghiuri,�pop-upuri,�
pre-rolluri�etc.

 � �Publicitate�in-game�sau�in-app

� �Can�be�effective�way�to�earn�money�
to�invest�in�the�project

� �Simple�online�advertising�can�be�easily�
produced

� Can�reach�large�target�audience

� �Unreliable:�potentially�harmful�external�links/
landing�pages

� Complex�to�keep�under�control
� Negative�reputation
� �Some�forms�can�be�disruptive�and�irritating�for�users
� �Not�easy�to�match�with�other�partners,�espe

cially�public�entities

� �Advertising�needs�to�be�implemented�care
fully.�Boundaries�in�using�online�advertise
ments�on�positive�content�and�services�and�
complex�supervision�have�to�be�accepted.

Sponsorizare  � Similară�publicității
 � �Asistență�marcă/companie�
�i�investiție�într-un�proiect܈
câ܈tigă�vizibilitate

 � �Sponsoring�des�gesamten�
Inhalts/Angebots�oder�nur� 
von�Teilen�(bestimmtes��Projekt,�
Veranstaltung�usw.)

� �Chance�to�realize�more�within�your�project
� Opportunity�to�collaborate�and�network
� �More�publicity:�broader�dissemination�

and�visibility�through�sponsor
� �Incentives�for�brands�(positive�reputation,�

tax�credits)

� Dificult�to�ind
� �Decision�for�sponsor�can�be�complicated:�

history/reputation�of�brand,�moral�issues
� No�long-term�sustainability
� Possibility�of�influence�by�sponsor

� �Also�public�institutions�can�be�sponsors
� �Many�commercial�companies�have�corpora

te�social�responsibility�(CSR)�programmes�
to�refer�to

� �Sponsors�do�not�necessarily�have�to�work�
close�to�project’s�objectives

� �More�than�one�sponsor�can�be�addressed�at�
the�same�time

Companie  � �Companiile�realizează�prop-

riul�conținut/serviciu�pozitiv�
pentru�copii�în�domeniul�lor�
de�expertiză

 � Companii�comerciale
 � Radiodifuzori�privați
 � Edituri

� "฀�Concentrați�pe�domeniul�lor�de�exper
tiză,�experimentați
� ฀฀Interesați�în�a�produce�conținut�pentru�
grupul�lor�țintă
� ฀฀�Susținuți�de�succesul�companiei�(resur
se,�publicitate,�reputație)"

� �Popular�vs.�positive:�need�to�be�
�commercially�successful

� �Surviving�of�project�dependent�on�
�commercial�success�of�company

� �Be�as�transparent�as�possible�about�com
mercial�background�and�who�is�realising�the�
content/service.�

Con܊inutăplătit  � Costuri/taxe
 � Taxă�membru/cont
 � Modele�Freemium
 � Magazin�virtual
 � Achiziție�In-app

 � �Aplicații�plătite� 
(taxă�de�descărcare)

 � �Platforme�complexe/jocuri�
online

 � Comercializare
 � �Versiuni�gratuite/lite�cu� 
posibilitate

 � �premium/upgrade�(Achiziții�
In-app)

� �Earn�the�production�costs�and�
possibility�of�proit

� �Sustainable�and�long-term�
funding�possibility

� �Anger�and�frustration�by�children�and�
�parents�if�costs�occur�unexpectedly�or�
even�secretly

� �Negative�reputation�(aggressive�tactics,�
non-transparent�methods)�has�to�be�over
come

� �Be�as�transparent�as�possible�about�costs/
fees/purchase�opportunities�on�your�content/
service.�It�can�be�very�reasonable�to�ask�
for�a�fee�for�great�content,�but�it�should�be�
communicated�in�a�very�transparent�way.

Crowdsourcing/
Crowdfunding

 � �Strângerea�de�fonduri�de�la�
comunitatea�online/public�
prin�intermediul�platformelor�
de�donații�online� 
 

 I/SAU܇

 � �prin�împărtă܈irea�experi-
ențelor܈�i�a�expertizei� 
(voluntariat)�pentru�proiecte

 � �Finanțarea�proiectelor�sau�a�
părților�de�proiecte�cu�ajutorul�
donațiilor�venite�din�partea�
publicului�prin�intermediul�
platformelor�desemnate,de�ex.�
kickstarter,�betterplace,�start-
next,�indiegogo�etc.

 � �Realizarea�proiectelor�prin�
intermediul�muncii�de�volun-

tariat�a�experților�din�anumite�
domenii:�design,�programare,�
predare,�relații�publice�etc.

� �Empower�speciic�target�groups�such�
as�parents

� No�expenses�until�funding�aim�is�reached
� �Speciic�amount�of�money�needed�

can�be�raised
� �High�motivation�and�interest�of�volunteers

� Success�not�projectable
� Not�sustainable�for�long-term�projects
� Dificult�to�manage�various�volunteers
� Needs�of�project�cannot�always�be�met

� �Online�crowd-funding�platforms�work�with�
reward�mechanisms:�contributors�and�do
nors�get�something�special�in�return�(sneak�
preview,�invitation�to�launch�party,�an�active�
role�during�design�process�etc.).�This�also�
works�for�volunteers�and�experts�investing�
with�expertise�and�effort.�Think�about�listing�
your�contributors,�writing�letters�of�recom
mendations�or�giving�out�certiicates�(esp.�
for�students).

Angajamentănon-proit  � Inițiative�non-proit,�fundații  � �Asociații�inanțate�de�către�
membri�(de�ex.�companii)

 � �Proiecte�inanțate�de�către�
fundații

 � Finanțate�prin�donații

� Non-commercial�aims
� Trustworthy,�positive�reputation
� High�quality�is�main�focus

� �Dependent�on�keeping�up�external�funding:�
by�companies,�grants,�foundations

� �No�participation�in�proitable�actions/�inan
cing�methods�of�commercial�partners

� �Broad�spectrum�of�possible�inancing�part
ners:�public�as�well�as�private�sector,�also�
sponsors�and�donations�possible

� �Many�commercial�companies�have�corpora
te�social�responsibility�(CSR)�programmes�
which�can�be�addressed.�

� �Partners/members�should�work�close�to�
project’s�objectives.

Angajament
privat

 � �Persoană/entitate�privată�
care�realizează�proiectul�pe�
cont�propriu�fără�inanțare�
externă

 � Bloguri,�aplicații,�jocuri�online � �Very�free�in�decision�making,�
no�attachment�to�partners

� Driven�by�passion
� High�quality�and�positive�results
� Allows�for�grass-root�development

� �Sustainability�relying�on�personal��motivation�
and�engagement

� Management�of�time�and�resources
� �Need�of�partners�and�resources�if�

project�grows

� �An�idea�can�be�realized�step-by-step�with�
limited�resources,�in�a�learning-by-doing�
atmosphere�with�free�software�and�tools.�As�
the�project�grows�partners�can�step�in�and�
bring�in�expertise�or�funding.

METODE EXISTENTE DE FINANŪARE A CONŪINUTULUI ŨI SERVICIILOR POZITIVE

FINANCINGăMETHOD EXPLANATION EXAMPLES PRO CONTRA SFATURIăSPECIALE

Publicăfunding � �Funded�by�public�money:�
grants,�project�funding,�pub
lic�institutions�are�providers�
etc.

� �Public�broadcaster
� Government/ministries
� Public�sector
� Public�funding�programme
� Subvention
� Scholarships

 � Siguranță�în�inanțare
 � Reputație�pozitivă܈�i�încredere
 � Continuitate
 � Rețea܈�i�coordonare
 � Audiență�largă
 � Misiune�necomercială

 � Finanțare�limitată
 � Restricții
 � �Adesea�inanțare�incompletă� 
(doar�parțial�inanțată)

 � �Programe�de�inanțare�publică�cu�
�proceduri/bariere�complicate

 � �Oportunități�de�inanțare�publică�există�la�multiple�
nivele:�european,�național,�state�federale�sau�guverne�
regionale,�municipalități

 � �Căutare�pe�toate�nivelele܈�i�poate�chiar�combinare�a�
diferitelor�forme.

Advertising � �Allow�advertisement�
directly�on�content/�
services

� �Ads�in�form�of�banners,�
�rectangles,�pop-ups,�
�pre-rolls�etc.�

� In-game�or�-app�advertising

 � �Poate�i�un�mod�eicient�de�a�câ܈tiga�
bani�pentru�a�investi�în�proiect

 � �Publicitatea�online�simplă�poate�i�
produsă�u܈or

 � Poate�atinge�un�larg�public�țintă

 � �Nesigur:�legături�externe/pagini�de�ateri-
zare�potențial�dăunătoare

 � Complex�de�ținut�sub�control
 � Reputație�negativă
 � �Unele�forme�pot�i�distrugătoare܈�i�iritante�
pentru�utilizatori

 � �Nu�este�u܈or�de�combinat�cu�alți�partene-

ri,�în�special�entități�publice

 � �Publicitatea�trebuie�implementată�cu�atenție.�Trebuie�
acceptate�limitele�de�utilizare�a�reclamelor�online�
privind�conținutul܈�i�serviciile�pozitive܈�i�supravegherea�
complexă. 

    Apelați de asemenea la criteriile POSCON privind elementele 
comerciale ale conținutului și serviciilor pozitive (publicitate, 
sponsorizare, cumpărături online etc.)

Sponsoring � �Similar�to�advertising�
� �Brand/company�supporting�

and�investing�in�a�project,�
gain�visibility

� �Full�content/service�spon
soring�or�investment�or�only�
parts�(certain�project,�event�
etc.)

 � �ansa�de�a�realiza�mai�multe�în�cadrul܇�
proiectului�dumneavoastră

 � �Ocazia�de�a�colabora܈�i�de�a�inter-
acționa

 � �Mai�multă�publicitate:�diseminare�mai�
largă܈�i�vizibilitate�prin�sponsor

 � �Încurajator�pentru�mărci�(reputație�
pozitivă,�credite�iscale)

 � Diicil�de�găsit
 � �Decizia�de�alegere�a�sponsorului�poate�
i�complicată:�istoria/reputația�mărcii,�
probleme�morale

 � Fără�susținere�pe�termen�lung
 � �Posibilitate�de�influențare�de�către�
sponsor

 � i�instituțiile�publice�pot�i�sponsori܇�
 � �Multe�companii�comerciale�au�programe�de�responsa-

bilitate�socială�corporativă�(CSR)�la�care�apelează
 � �Nu�este�neapărat�nevoie�ca�sponsorii�să�lucreze�în�
îndeaproape�de�obiectivele�proiectului

 � �Se�poate�apela�la�mai�mult�de�un�singur�sponsor�în�
acela܈i�timp

   Apelați de asemenea la criteriile POSCON privind elementele 
comerciale ale conținutului și serviciilor pozitive (publicitate, 
sponsorizare, cumpărături online etc.)

Company � �Companies�realize�own�
positive��content/service�
for�children�in�their�ield�of�
expertise

� �Commercial�companies
� Private�broadcasters
� Publishing�houses

 � �Concentrați�pe�domeniul�lor�de�exper-
tiză,�experimentați

 � �Interesați�în�a�produce�conținut�pentru�
grupul�lor�țintă

 � �Susținuți�de�succesul�companiei� 
(resurse,�publicitate,�reputație)

 � �Popular�vs.�pozitiv:�nevoia�de�a�i�apreci-
at�din�punct�de�vedere�comercial

 � �Supraviețuirea�proiectului�depinde�de�
succesul�comercial�al�companiei

 � �Fiți�cât�se�poate�de�transparenți�în�ceea�ce�prive܈te�
trecutul�comercial܈�i�cine�realizează�conținutul/servi-
ciul.

   Apelați de asemenea la criteriile POSCON privind elementele 
comerciale ale conținutului și serviciilor pozitive (publicitate, 
sponsorizare, cumpărături online etc.)

Paidăcontent � �Costs/fees�
� Membership/account�fee�
� Freemium�models�
� Online�shop�
� In-app�purchase

� �Paid�apps�(download�fee)
� �Complex�platforms/�

online�games
� �Merchandising
� �Free/lite�versions�with�

premium/upgrade�possibility
� In-app�purchases

 � �Câ܈tigă�costurile�de�producție܈�i�posi-
bilitate�de�proit

 � �Susținere܈�i�posibilitate�de�inanțare�
pe�termen�lung

 � �Mânie܈�i�frustrare�din�partea�copiilor܈�i�
a�părinților�în�cazul�în�care�se�intervin�
costuri�neprevăzute�sau�chiar�secrete

 � �Reputația�negativă�(tactici�agresive,�me-

tode�netransparente)�trebuie�depă܈ită

 � �Fiți�cât�se�poate�de�transparenți�în�privința�costurilor/
taxelor/posibilităților�de�achiziție�a�conținutul/serviciul�
dumneavoastră.�Poate�i�total�adecvat�să�cereți�o�taxă�
pentru�un�conținut�nemaipomenit,�dar�acest�lucru�tre-

buie�comunicat�într-un�mod�foarte�transparent.

   Apelați de asemenea la criteriile POSCON privind elementele 
comerciale ale conținutului și serviciilor pozitive (publicitate, 
sponsorizare, cumpărături online etc.)

Crowd-sourcing/
-funding

� �Raising�money�from�the�
online�community/public�
through�online�donation�
platforms�

AND/OR�

� �Sharing�of�experiences�and�
expertise�(volunteering)�for�
projects

� �Fund�projects�or�parts�by�
donations�from�the�public�
via�designated�platforms,�
e.g.�kickstarter,�betterplace,�
startnext,�indiegogo�etc.

� �Realize�projects�through�
volunteer�work�of�experts�of�
certain�areas:�design,�pro
gramming,�teaching,�public�
relations�etc.

 � �Împuternicirea�grupurilor�țintă�speci-
ice�precum�părinții

 � �Niciun�fel�de�cheltuieli�până�când�
obiectivul�de�inanțare�nu�a�fost�atins

 � �Suma�speciică�de�bani�necesară�
poate�i�strânsă

 � �Motivare�crescută܈�i�interes�din�partea�
voluntarilor

 � Succesul�nu�poate�i�planiicat
 � �Nu�poate�i�susținut�pentru�proiectele�pe�
termen�lung

 � �Diicultate�întâmpinată�în�coordonarea�
diver܈ilor�voluntari

 � �Nevoile�proiectului�nu�pot�i�întotdeauna�
îndeplinite�

 � �Platformele�online�crowdfunding�funcționează�pe�sis-

temul�de�recompensare:�contribuabilii܈�i�donatorii�pri-
vesc�ceva�special�în�schimb�(avanpremieră,�invitație�la�
petrecerea�de�lansare,�un�rol�activ�în�timpul�procesului�
de�desemnare�etc.).�Acest�lucru�este�valabil܈�i�pentru�
voluntarii܈�i�experții�care�investesc�expertiză܈�i�efort.�
Gândiți-vă�la�enumerarea�contribuabililor�dumnea-

voastră,�la�elaborarea�scrisorilor�de�recomandare�sau�
la�eliberarea�de�certiicate�(mai�ales�pentru�studenți).

Non-proită
engagement

� �Non-proit�initiatives,�
�foundations

� �Associations�funded�by�
members�
(e.g.�companies)

� �Projects�inanced�by�foun
dations

� Funded�through�donations

 � Obiective�necomerciale
 � Reputație�de�încredere,�pozitivă
 � �Calitatea�ridicată�este�obiectivul�
principal"

 � �Dependent�de�menținerea�inanțării�exter-
ne:�prin�companii,�burse,�fundații

 � �Fără�participare�la�acțiuni�proitabile/me-

tode�inanciare�ale�partenerilor�comerciali

 � �Spectru�larg�al�posibililor�parteneri�de�inanțare:�atât�
sectorul�public�cât܈�i�cel�privat,�posibil�de�asemenea�
sponsori܈�i�donații

 � �Multe�companii�comerciale�au�programe�de�responsa-

bilitate�socială�corporativă�(CSR)�la�care�pot�apela
 � �Partenerii/membrii�ar�trebui�să�lucreze�îndeaproape�de�
obiectivele�proiectului

Privateă
engagement

� �Private�person/entity�rea
lizing�project�on�their�own�
without�external�funding

� Blogs,�apps,�online�games  � �Foarte�liber�în�adoptarea�deciziilor,�
fără�ata܈ament�față�de�parteneri

 � Animat�de�pasiune
 � Calitate�ridicată܈�i�rezultate�pozitive
 � Permite�dezvoltarea�de�bază"

 � �Susținere�bazată�pe�motivație�personală�
i�angajament܈

 � Managementul�timpului܈�i�al�resurselor
 � �Nevoia�de�parteneri܈�i�resurse�în�cazul�în�
care�proiectul�se�dezvoltă

 � �O�idee�poate�i�realizată�pas�cu�pas�folosindu-se�resur-
se�limitate,�într-o�atmosferă�de�învățare�prin�acționare�
cu�software܈�i�unelte�gratuite.�Pe�măsură�ce�proiectul�
se�dezvoltă,�partenerii�pot�interveni܈�i�pot�contribui�prin�
expertiză�sau�inanțare.
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