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< KRITERIER FOR POSITIVT INDHOLD —

B Udvikle indhold og tjenester af hgj ~ --.s-- » B Udgive og promovere tjekliste og konkrete
kvalitet baseret pa tjekliste og konkrete =~ €==+=--- kriterier (f.eks. eksisterende POSCON-ret-
kriterier (POSCON-retningsler) ningslinjer) pa nationalt og europaeisk plan

B Kommunikere og fremme denne B Nationalt/Europaeisk ""stempel/segl"" for
kvalitetsstandard: implementere indhold/tjenester, der opfylder disse kriterier
"stempel/segl" - motivation for producere og udbydere til

[ | at overholde kriterier + til selv at promovere

kriterierne

< HENVENDE SIG TIL FORSKELLIGE MALGRUPPER: "HVAD ER FORDELEN FOR DIG?"-TILGANG —

& | PRODUCERE 0G
BORN (reemmmmemmnnnmnes : &= | UDBYDERE | INVESTORER

B Skabe sjovt indhold/tjenester, der har
social veerdi for bgrn

W Tilvejebringe barneengagement, der
styrker barn: lad dem vaere kreative og
blive producere af deres eget indhold

B Kommunikation gennem: reklamer,
peer-to-peer, beremtheder, grafik i hgj
kvalitet, fiktive populaere figurer

B Producere og udbydere, der gnsker at opna
engagement med deres produkt
fremme brancheretningslinjer gennem:
officielle institutioner, gratis uddannelse,
stempel/bldstempling, konsortier, fokus-
grupper
tilbyde dem database over praktiske Igsnin-
ger/radgivning og open source-varktojer
femEaa B Born: involvere dem i oprettelse af klassifice-
ringssystem til positivt indhold og tjenester



funded by the @ POSCON

European Union  “CSESM, o cirecoimtved,,
i..
< FORALDRE/FAMILIER SOM VOGTERE ™ I -

B Oplysninger om sikkerhed og uddan- Hvad far de ud af deres bern

nelse : med positivt online-indhold/tjenester?
B Kommunikation gennem: foraeldreor- : B Oplysninger om sikkerhed og ud-

ganisationer, kvindeblade/familiema- : dannelsesmaessige problemstillinger

gasiner, ledere/bedste tips/gode rad, : vedrgrende positivt indhold/tjenester

workshops, skoler : B Henvende sig til specifikke malgrupper

og undergrupper med individuelle lgs-
ninger (f.eks. baseret pa laesefaerdighed,
indkomst)

B Undervisning i tilgaengelige veerktajer
(foraeldrekontrol, filtre)

]
'nV LAERERE/PADAGOGER —

Oplysninger om sikkerhed og uddannel- : B Kommunikation om "Hvordan ger posi-
se gennem dit indhold/tjeneste - hvor- : tivt indhold/tjenester undervisning og
dan gor det undervisning og opgaver opgaver nemmere og elever gladere?"
nemmere og born gladere? : B Arrangere skolearrangementer for

at henvende sig til barn og laerere i
uddannelsesmassig sammenhang, on-
line-treeningssessioner, formel uddan-
nelse pa universitet/under leereruddan-
nelsesprogrammer

o O
« IMA SAMARBEJDE —

B Branchepartnere, der har et bredt pu- : B Med ekspertnetvaerk sasom POSCON
blikum (supermarkedskaeder, medier: : (ekspertise-mangfoldighed)
tv, forlag), henvende sig til specifikke B Med forskningsinitiativer og universiteter
malgrupper (forsikringer: familier med : (evidensbaseret forskning, uddannelse)
bern, militeertjenester: ungdom og : B Vigtige brancheakterer
unge), promovér dig pa sociale medier : = fa dem til at veere en positiv indfly-

B Partnere pa forskellige niveauer: eu- : delse, der hjeelper born, foraeldre og
ropaeisk - nationalt - regionalt - lokalt/ barn med at finde positivt indhold
kommunalt/sogn : = inddrag deres viden og erfaring i

oprettelsen af tekniske veerktajer
(europaeisk whitelist, feellesskabsba-
seret klassificeringssystem)
e@e® : B Udveksling med de politiske beslut-
< BRANCHE ‘“’ : ningstagere pa nationalt og europaeisk
plan
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<« &C PRESSE / PR / MARKEDSFORING / ARRANGEMENTER —

Pressearbejde, interviews (medier) og
sociale mediekanaler til at henvende sig
til voksne, partnere og relevante inter-
essenter

Lave markedsfgringsmateriale:
online-bannere, knapper, videoer
Deltage i offentlige arrangementer:
udstille pa messer, mediefestivaler
Deltage i konkurrencer: f.eks.
Europeeisk Pris: Bedste indhold for Bern

m Konkurrence, der fremmer og tildeler

'bedste praksis'-eksempler pa positivt ind-
hold og tjenester - afholde en begivenhed
pa hejt niveau pa nationalt og europaeisk

plan

Eksempel: Europaeisk Pris:

Bedste indhold for Bern

------- > KONKURRENCE

<« gkh ADGANG TIL POSITIVT INDHOLD —

Veere tilgeengelig gennem gateways/
platforme, der fgrer barn direkte til
positivt online-indhold og tjenester
(segemaskiner, startsider, browsere
osv.), der er tilgaengelige i dit land/
marked
Filtre/Aldersetiketter/Afmaerkning:
gor indhold/tjeneste kendt for tekniske
vaerktgjer, f.eks. afmeerk dit indhold/
tjeneste

POSITIVT BUDSKAB

B Qg produktionen af nationale og

europaiske gateways/platforme, der
ferer bern direkte til positivt online-in-
dhold/tjenester: sggemaskiner, browse-
re, RSS-feeds, startsider
National/europaeisk whitelist som
grundlag for at guide barnene direkte
til positivt indhold/tjenester (baseret pa
gennemsigtige kriterier)
Samarbejde med udbydere/producere
og IT-branchen
Bernevenlig: brug af forhandsdesi-
gnede ansigter/humearikoner (smiley/
skere ansigter) for at klassificere
indhold/tjenester, design og test med
bern
Europaeisk strategi: universel og inter-
national, for faelles europaeisk positivt
indholdslandskab for bagrn"

GATEWAYS/PLATFORME

B Fokus pa positive muligheder gennem online-oplevelser: kommunikation, produktion,
kreativitet, sjov og underholdning samt uddannelse
m Ikke kun fokusere pa sikkerhedsaspekter, positivt indhold og tjenester ER sikre

POLITISK BETYDNING

@ POSCON

Positive Online Content and
Services for Children in Europe

B Born, der er mere kreative og engagerede steder pa flere muligheder og bliver i sidste ende

mere aktive EU-borgere bade digitalt og politisk

B Finansiel mulighed for gkonomisk vaekst: positivt indhold og tjenester-landskab som et nyt
og relevant europaeisk marked, investering i positivt indhold/tjenester kan vaere rentabelt



